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(I)HiIT401 “PROFESYONEL HALKLA iLISKILER VE TANITIM ARASTIRMALARI I” DERSI
UYGULAMA USUL ve ESASLARI

Ek-1

()HIT401 “Profesyonel Halkla iliskiler ve Tanitim Arastirmalari 1” dersinde hazirlanacak
reklam projeleri her donem basinda belirlenecek konu kapsaminda yurutilecektir.

()HiT401 “Profesyonel Halkla iliskiler ve Tanitim Arastirmalari 1” dersinde 6grencilerin
belirlenen konu kapsaminda bir reklam kampanyasi projesi hazirlamalari gerekmektedir.
Ogrencilerin hem konvansiyonel hem de dijital mecraya yonelik reklam icerikleri hazirladig;
hazirlanan briefe uygun, hedef kitle ile optimum etkilesimin saglandigi ve maksimum geri
donistn alindigl tarzda strateji ve tasarimlari yaptigi, Proje Kontrol Dokiimani'ndaki tim
basliklari iceren bir kampanya ¢alismasi yapmalari gerekmektedir.

Bu cercevede, bu dersi alan 6grencilerin 6ncelikli olarak bir brief hazirlamalari, ardindan bu
briefe uygun strateji, tasarim ve uygulamalari iceren bir proje hazirlamalari gerekmektedir.
Projelere ait kitapcik PDF, sunum ise PowerPoint formatinda olmahdir.

(i)HiT401 “Profesyonel Halkla iliskiler ve Tanitim Arastirmalan 1” dersi kapsaminda kitapgik
ve sunum dosyasinin yani sira kampanya iceriklerine yonelik olarak EK 1'de konuya uygun
belirlenecek olan igeriklerin hazirlanmasi gerekmektedir.

Hazirlanacak projeler yukarida belirtilen konu kapsami disinda olamaz. Calismalarda strateji,
yaraticihk ve 6zglinlik kadar projelerin sunum tasarimina ve kitapgik tasarimina da énem
verilmelidir.

Proje gruplari en az 4, en fazla 5 kisiden olusabilir.

Grup Uyeleri 6grenciler tarafindan olusturulur ve bir danisman 6gretim elemanina atanir.

Her danisman 6gretim elemani, bir toplanti ile danismanhgindaki 6grencilere dersin nasil
islenecegi hakkinda brifing verir.

Her grup, kendi icinde gizli veya acik oylama ile projeye baskanlik edecek ve grup ici-disi
koordinasyonu ile trafigi saglayacak bir proje baskani belirler. Ayrica Arastirma, Planlama,
Uygulama ve Olgme-Degerlendirme asamalarinin her biri igin sorumlu bir 6grenci belirlenir ve
her asamanin derslerdeki sunumu sorumlu 6grenci tarafindan gergeklestirilir.

Asama sorumlusu 6grenci sadece sorumlu oldugu kisma degil, projenin tamamina da katki
saglamaktan sorumludur.

Asama sorumlusu 6grenci kendi sorumlulugundaki asamanin sunumunu yapmakla
yukumliddar.

Grup Uyesi Ogrenciler birebir yapilan dersler disindaki slrecte de proje ile ilgili olarak
calistiklarina ispat niteliginde yaptiklari her toplantiyi ve gériismeyi ses, fotograf, video vs. kayit
altina almalidir. Proje baskani hem bu ispat dosyalarindan hem de proje siiresince grubunun
tim faaliyetlerinden sorumludur.

Derslere katilim zorunludur.

Danismanliklar, 6gretim elemaninin kendi danismanliginda bulundugu gruplar icin belirledigi
haftalarda ydratalur.
Vize ve final sinavi donemine denk gelen derslerin yapilmasi danismanin inisiyatifindedir.
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Hazirlanan projelerin brief, arastirma ve planlama kismi ilan edilecek vize tarihine, projenin
tamami ise ilan edilecek final tarihine kadar Danigsman hocaya https://www.sendgb.com/tr/

Uzerinden ya da https://wetransfer.com/ tizerinden link paylasilacak sekilde gonderilir.

Danismanlarla iletisim kurmak igin https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik adresi (izerinde
yer alan e-posta adresleri ve dahili telefon numaralari kullanilabilir.

Danismanlara teslim edilen projeler ve sunumlar, danisman hocalar tarafindan olusturulan
Proje Degerlendirme Kurulu tarafindan yapilacak toplantida degerlendirmeye alinir. Her
danisman hoca tiim projelerin sunumlarini seyreder, projeleri inceler ve not alir. Final notu,
Proje Degerlendirme Kurulu tiyesi hocalarin verdigi notlarin ortalamasiyla belirlenir.

Ogrenciler sunumlarini 15 dakikayr asmayacak sekilde giiz déneminin sonuna dogru ilan
edilecek bir tarihte konferans salonunda sunarlar. Her Ogrenci bu sunuma katilmak

zorundadir. Sunum yapmayan 6grenci basarisiz sayilr.

Ders notlari 100’lik sisteme gore verilir.

Ogrencilerin ders notlari ferdi olarak degerlendirilir. (Grubun projesi basarili sayilsa dahi
projeye yeterli katkiyi géstermeyen 6grenciler basarisiz kabul edilebilir)

Her grubun baskani danismani olan hocaya cep telefonu iletisim bilgilerini e-posta olarak
gondermelidir.

Projelerin degerlendirilmesindeki kriterler ve puanlandirmalar Proje Kontrol Dokiimani'nda ve
EK 1'de belirtilmistir.

HiT401 - Profesyonel HiT Arastirmalari | dersini alan 6grenciler, gruplarini her donem
belirlenecek gilin ve saate kadar verilecek link (izerinden bildirmelidir.

Belirlenen tarihe kadar grubunu bildirmeyen 6grenciler, otomatik olarak grup bildirmeyen
diger 6grencilerden olusacak gruplara atanir.


https://www.sendgb.com/tr/
https://wetransfer.com/
https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik
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PROJE KONTROL DOKUMANI

REKLAM PROJESi HAKKINDA GENEL BiLGIiLER

Bir reklam kampanyasi projesi kapsaminda Uzerinde durulmasi gereken iki ana unsur mevcuttur. Bunlardan ilki kreatif siireg, ikincisi ise
medya planlamasidir. Kreatif surecte, hedef kitlenin zihninde yer alan pek ¢ok seyin iginden siyrilarak akla gelen ilk marka/kurum/arin
olmaya ¢alisiimalidir. Bunun igin kreatif strateji kapsaminda belirlenen tema gergevesinde yazili, gérsel ve isitsel mecraya uygun senaryolar
ve tasarimlar hazirlanmali, sadece konvansiyonel mecraya degil, online medyada da belirlenen tema kapsaminda hedef kitleyi aktif hale

getirecek calismalar yariatilmelidir. Kreatif siire¢ kapsaminda seri reklam ¢alismalari digtinilmeli, dnemli giin ve haftalar da bu siregte
ihmal edilmemelidir.

Medya planlamasi asamasinda da hedef kitlenin takip ettigi yayinlar (gazete, radyo, televizyon, online medya) belirlenerek yapilmasi
gereken satin almalar belirlenmelidir. Bu satin almalarin ne denli uygun oldugunu ortaya koymak igin tiraj ve koveraj rakamlari belirtilmeli,
hafta hafta medya planlamasi Uzerinde ¢alisiimahdir. Bu dénem yapilacak projede agirlikh olarak dijital reklamcilik faaliyetlerinin
yuratilmesine odaklanilacaktir.

DiKKAT EDILMESi GEREKEN UNSURLAR

e Projenin hangi basliklar altinda olusturulmasi gerektigi, bir kontrol listesi halinde asagida sunulmustur. Adim adim bu liste tizerinden
gidilerek yapilan bagliklarin yanina tik (V) isareti atilmali, projenin hangi agamada oldugu kagit tizerinde gériilmelidir ve proje eksiksiz
teslim edilmelidir.

Proje ekibi arasinda bir baskan segilmelidir. Bu bagkan ile danisman 6gretim elemani baglantiyr kurmali, ekiple danisman arasindaki
trafigi saglayarak gerekli gorev dagilimini yapmalidir.

Proje notu, proje jirisi tarafindan ortaklasa verilecektir. Fakat ekip igerisinde bir kisinin verilen vazifeleri yapmamasi ya da yeterince
aktif olmamasi durumunda o kisinin durumu ayrica degerlendirilecektir. Boyle durumla karsi karsiya kalindiginda ekip baskani derhal
danisman ile irtibat kurmalidir. Danisman gerekli muidahaleyi yapacaktir.

Proje hazirlanirken degerlendirme kriterlerine uygun olarak hazirlanmaldir.
Projeler ilan edilen tarih ve saate kadar ilgili danismana dijital ortamlar tGzerinden génderilmelidir.

PROJE HAZIRLANMASINDA GOZ ATILMASI GEREKEN YARDIMCI KAYNAKLAR

e Kampanya Planlamasi (Advertising Campaign Planning); Jim AVERY; Reklamcilik Vakfi Yayinlari; 2005
o Kavram ve Kuramlariyla Reklam, Filiz Balta PELTEKOGLU, Beta Yayinevi; 2010

Reklam ve Medya Planlamasi; Glilbug EROL Beta Yayinevi; 2007

Reklam Yazarinin El Kitabi; Joseph SUGARMAN; MediaCat Yayinevi; 2016

o Pazarlama iletisiminde Sosyal Medya; Salih Seckin SEVING; Optimist Yayinlari; 2015

o Dijital Pazarlama Strateji, Yuritme ve Uygulama; Dave CHAFFE, Fiona ELLIS; Gazi Kitabevi; 2018

® Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevrimici (online) Pazarlamaya Butunlesik Bir Yaklagim; Simon KINGSNORTH; Nobel Yayinlari; 2018

KONU BASLIKLARI VE ONAYLARI v

Asagida yer alan her konu bashgi hazirlandiginda karsisina tik (V) atilarak eksiksiz bir proje teslim edilmelidir.

ARASTIRMA ASAMASI

Proje icin brief hazirlandi mi?

Projenin nigin yapildigini ortaya koyan bir brief hazirlanmalidir. Bu briefte projenin hangi tarihler arasinda yapilacagi, uygulayici
kurum ile ilgili kisa bir bilgiyi, proje amacini, hedef kitleyi, 6nermeyi, vaat(ler)i, iletisim tonunu, medya planini ve bltgeyi kisaca
aciklayan bagsliklara yer verilmelidir. Brief hazirlanirken ¢alismanin kreatif calismalara ne kadar uygun ve hedef kitledeki potansiyel
algi degisimine ne kadar agik olduguna dikkat edilmeli, gerekli verilere ulasamama veya iyi strateji gelistirememe gibi ¢alismayi
zorlastiracak konulardan uzak durulmahdir.

Brief dogrultusunda “sorun” ya da “firsat” analizi yapildi mi?

Bu konunun segilmesinde ne gibi bir sorun ya da firsat tespit edildigi analiz edilmeli; eger bir sorun varsa, bunun firsata ¢evrilme
potansiyeline yonelik analiz ortaya konulmalidir.

Kurum ve konu hakkinda ikincil veri aragtirmalari isiginda analiz yapildi mi?

Proje uygulayicisi olan kurumun kim oldugu, misyonu, vizyonu, sektoriindeki yeri, nigin bu kurumun uygulayici olarak segildigi,
konunun 6nemi ve projelendiriime sebebi gibi ¢esitli bilgileri igeren bir analiz ikincil verilerden istifade edilerek hazirlanmalidir.

Konunun medyadaki durumu ortaya kondu mu?




Galisilan konuya kimlerin duyarh oldugu, konuya yonelik daha 6nce yapilmis olan reklam galismalarin ne oldugu ve kimler tarafindan
yapildigina dair bulgular burada ortaya konulmalidir.

Kurumun daha 6nce yapmis oldugu reklam ve iletisim ¢alismalari ortaya kondu mu?

Uygulayici kurumun bu proje konusu dahilinde ya da haricinde, reklam ¢alismalari basta olmak lzere medyada ne sekilde yer
aldigina yonelik bir arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmalidir.

Rekabet ve Pazar analizi yapildi mi?

isletmenin sektdrdeki rakiplerinin kim oldugu ve hangi biiyiikliiklere sahip oldugu, pazardaki satis rakamlari da belirtilerek ortaya
konulmalidir.

Rakiplerin daha 6nce yapmis oldugu reklam ve iletisim ¢alismalar ortaya kondu mu?

Proje konusu olsun ya da olmasin, rakiplerin reklam galismalari basta olmak tizere medyada ne sekilde yer aldigina yonelik bir
arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmaldir.

Konumlandirma yapildi mi?

Uygulayici kurumun sektdrdeki ve/veya medyadaki konumuna ait durumu ortaya konulmalidir.

Proje kapsaminda birincil veri arastirmasi yapildi mi?

Konu ile alakali nicel ve/veya nitel arastirma yontemleri uygulanarak bizzat proje ekibince birinci elden konu hakkinda bilgi sahibi
olunmalidir.

Birincil veri arastirmasinin sonuglari ortaya kondu mu?

Yapilan birincil veri arastirmasi neticesinde elde edilen bulgular gesitli grafiklerle anlasilir hale getirilerek proje dosyasina eklenmeli
ve yorumlanmahdir.

ikincil ve birincil veri arastirmasi neticesinde mevcut durum tespiti ortaya kondu mu?

Yapilan ikincil ve birincil veri aragtirmalari neticesinde elde edilen bilgiler yorumlanarak mevcut durum tespiti ortaya konulmalidir.

SWOT Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda SWOT analizi yapiimalidir.

PEST Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda PEST analizi yapilmalidir.

PLANLAMA ASAMASI

Amaglar ve hedefler belirlendi mi?

Projenin genel amaci ve rakamsal ifadeler igeren hedefleri ortaya konulmalidir.

Hedef kitle belirlendi ve hedef kitle ig goriisu (insight) belirtildi mi?

Hedef kitlenin kim/kimler/neler oldugu, nigin bu hedef kitlenin secildigi, hedef kitleden karakteristik birkag 6rnek ortaya konularak
hedef kitle i¢ gorisi analiz edilmelidir.

iletisim stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye yonelik ne gibi reklam ¢alismalari ve uygulamalarin yiritilerek iletisimin saglanacagi, en fazla iki-lg climle igerisinde
belirtilmelidir. iletisim stratejisi, uygulama asamasinin bir nevi &zeti mahiyetinde olmalidir.

Mesaj stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye hangi mesajin verilmek istendigi (uygulayici kurum givenilirdir; uygulayici kurum hayirseverdir; hizmet ekonomiktir
ya da urln eglencelidir vs.) belirtiimeli ve hedef kitle ile iletisim kurulurken onlara bu mesajin hangi sloganla verilecegi burada
belirtiimelidir. Sloganin dikkat gekici ve mesaja uygun olmasi 6nemlidir.

Kreatif strateji ortaya kondu mu?

Projedeki en 6nemli basliklardan biridir. Hedef kitlenin algisinda sorun/firsat ¢6ziimiine yénelik degisikligin olmasi igin nasil bir yol
takip edilecegi bu stratejide belirtilmelidir. Bir renk, bir ses, marka ylzii ya da maskot; kisaca markanin iletisimde benimseyecegi
tema ortaya konulmalidir.




Belirlenen stratejilere uygun senaryo ve tasarimlar belirlendi mi?

Yukarida belirtilen dort stratejinin belirlenmesinin ardindan hedef kitlede istenen alginin olusmasi igin ne gibi reklamlara
gidilecegini ortaya koyan senaryolar ve tasarimlar ekip icinde miinazara edilerek belirlenmelidir.

Risk analizi yapildi mi?

Uygulayici kurumun reklam kampanyasini yiritirken karsilasabilecegi risklerin ne oldugu belirtiimelidir.

Medya plani hazirlandi mi?

Projedeki en 6nemli basliklardan biri de medya planidir. Hedef kitlenin takip ettigi konvansiyonel ve online mecralar belirlenerek
optimum maliyet gozetilerek haftalik planlardan olusacak sekilde taslak bir medya plani hazirlanmahdir.

Stratejilere uygun olarak belirlenen tiim basili-isitsel ve gorsel materyaller hazirlandi mi?

Hem belirlenen reklam g¢alismalarinin projeyi goren juri tyelerinin zihinlerinde canlanmasi, hem de projenin estetik agidan
zenginlesmesi igin stratejiler neticesinde belirlenen reklam ¢alismalari, gesitli tasarim programlari vasitasiyla uygulamaya
gegirilerek gorsellestirilmelidir. Kitapgik ve sunum dosyasinin yani sira kampanya igeriklerine yonelik asagidaki EK 1. de belirtilen
mecralara yonelik igerikler hazirlanmalidir.

Detayli Medya plani hazirlandi mi?

Projedeki en 6nemli basliklardan biri de medya planidir. Hedef kitlenin takip ettigi konvansiyonel ve online mecralar belirlenerek
optimum maliyet gozetilerek haftalik bazda detayli bir medya plani hazirlanmalidir. OSMNMHT... gibi aylarin bag harflerinin yazildigi
ve garpilarin atildig bir medya planindan kesinlikle uzak durulmali, hangi TV programin hangi reklam kusaginda kag saniyelik bir
TV reklami, hangi gazetenin hangi sayfasinda ne ebatta bir gazete reklami ya da hangi mecranin hangi hesabinda nasil bir igerik ile
hangi tiir reklam verilecegi detaylariyla hafta hafta belirtilmelidir. Ornegin, 2 aydan olusan bir kampanya igin 8 haftalik medya plani
tiim detaylariyla ortaya konulmahdir

Kalem kalem tahmini biitge cikarildi mi?

Yapilan her reklam galismasina ait bedeller satir satir belirtilerek yaklagim bir maliyet ve gerekli bitge ortaya g¢ikarilmalidir. Eger bir
reklamin, mesela derbi magi 6ncesinde verilecek reklam maliyetinin ne olacagi tahmin edilemiyorsa, bizzat ilgili TV kanali ya da
medya planlama sirketi ile irtibata gegilerek bu meblag 6grenilmelidir. Unutulmamalidir ki, reklamlarin yayin maliyetleri oldugu gibi
prodiiksiyon maliyetleri de ciddi yek(n tutmaktadir.

Olgme ve degerlendirme modeli ortaya kondu mu?

Proje sonuglarinin hangi arag, yontem ve tekniklerin kullanilarak 6lgulecegini belirten bir 6lgme ve degerlendirme plani ortaya
konulmalidir. Burada “eger proje hayata gegirilirse su reklam galismasi su yontemlerle Olgllecektir” seklinde, gelecek zaman
kullanilarak 6lgme ve degerlendirme agamasi olusturulacaktir.

Arastirma ve Planlama agamalarina ait brief ve taslak metin hazirlandi mi?

Vize notunuz igin projenizin ilk iki asamasi olan “Arastirma” ve “Planlama” bélumlerini taslak halinde yani herhangi bir tasarim
yapmaksizin, metinler halinde hazirlamaniz ve briefinizi de ekleyerek ilgili danisman hocanin belirttigi dijital mecra vasitasiyla (e-
posta, Google Drive, vs.) teslim etmeniz gerekmektedir.

Proje 6zeti hazirlandi mi?

Ozellikle yarigmalarda binlerce proje oldugu icin jirinin hangi projeyi dikkate alarak incelemeleri gerektigini proje &zeti
belirlemektedir. iyi bir proje dzeti projenizin jiiri tarafindan incelenmesinin éniinii agarken kétii bir proje 6zeti projenizin kapaginin
acllmadan ¢ope gonderilmesini neden olabilir. Proje Ozetinde ¢ok net ifadelerle projeyi yapma nedeninizi, amaglarinizi,
etkinliklerinizle nasil bir etki birakmaya ¢alistiginizi yani neyi nigin yaptiginizi ve son olarak bu yaptiklarinizi nasil dlgeceginizi
belirtmeniz yerinde olacaktir.

Aydin Dogan Vakfi Geng iletisimciler Yarismasi sartnamesinde proje 6zetinde olmasi gereken icerik su basliklar altinda verilmistir:
. Marka/urtin/hizmet hakkinda kisa bir bilgi notu: Bu marka/irtin/hizmet neden var?

. Reklamin amaci: Bu reklami neden yapiyoruz?

. Hedef kitle: Kime seslenmek istiyoruz, hayati nasil yasiyorlar, genel tutumlari/inanglari/yasam tarzlari ne?

. Davranis: Degistirmek istediginiz davranis ne, insanlari nereden nereye getirmek istiyoruz?

. Vaat: Davranisi degistirmek icin ne sdyleyebiliriz/ne yapabiliriz?

. Destek: insanlar vaadimize neden inansin?

. Verilen mesajin tonu: Marka bir insan olsaydi ne gibi 6zelliklere sahip olurdu, konusurken nasil konusurdu?

. Mecra: Neden bu mecra, reklam baska mecralarda da uygulanabilir mi?
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. Zorunluklar: Reklamda olmasi gerekenler neler?




Proje kitap¢igi tasarlandi mi?

Projeniz muthis bir icerige sahip olsa bile eger onu glzel bir tasarim seklinde veremezseniz yine ¢épe gitmeye mahkimdur. Proje
kitapgiklarinin tasariminda sektérde pek cok markaya ait katalogdan ve faaliyet raporlarindan istifade edilebilir. Proje kitapgigi bu
ders kapsaminda en fazla 200 sayfadan olusmalidir.

Proje sunumu tasarlandi mi?

Proje kitapgigl kampanya projesinin tim detaylarini icermektedir ve belki de 200 sayfayi bulabilir. Oysa tim detayl vermek igin
gerekli vakit higbir zaman yoktur. Dolayisiyla projenin gerekli goruldigi takdirde sunulmasi durumunda ya da projenin ana
hatlariyla hangi probleme nasil bir ¢6zim getirdigi uygulamalari belirtmesi gerektiginde bir sunum idealdir. Proje kapsaminda
yukarida belirtilen tim basliklar proje kitapgiginda yer alacagl i¢in sunumda 6zet, amag¢ ve hedefler, stratejiler, tasarim ve
uygulamalarin yer almasi yeterlidir. Bu ders kapsaminda en fazla 30 slayttan olusan bir sunum hazirlamaniz gerekmektedir.

Puanlama kriterlerine yonelik uyum kontrol edildi mi?

Projelerin degerlendirme kurulu tarafindan puanlandigi esnada kullanacagi kriterlere uyumlu olmasi, grup Uyelerinin ders
notlarinda yuksek puanlar almasi igin gereklidir. Bir projenin muhtesem bir tasarima veya “vay canina” dedirten kreatif stratejilere
sahip olmasi, kimi yarismalarda 6dil kazandirabilir fakat bu dersten gegilmesi icin yeterli degildir. Bu dersten yiiksek puanlarla
gegmek igin tamaminin eksiksiz olmasi gerekmektedir. O nedenle proje hazirlanirken asagidaki kriterler tekrar tekrar kontrol
edilmelidir:

Brief (Proje baslangicinda o projenin nigin yapildigini ortaya koyan brief yer almalidir.):

Proje kitapgigi (Yukarida “Proje kitapgigi tasarlandi mi?” bashginda belirtilen bitiin detaylari iceren, A4 kagit boyutunda ve
PDF formatinda tasarlanmis proje kitap¢igi hazirlanmalidir):

Sunum (Yukarida “Proje sunumu tasarlandi mi?” baghginda belirtilen bitin detaylar igeren, 16:9 slayt boyutunda ve
PowerPoint formatinda sunum tasarlanmalidir):

Proje bitiinlGgi (Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi, slogani, medya plani vb. tim kampanya, kendi iginde
tematik bir battinlik arz etmelidir):

Ekip ¢alisma uyumu (Ekip icinde toplantilar yapilmali, gérevlendirilen kisilere verilen ¢alismalar eksiksiz yerine getirilmelidir.)
(Bu puan kriteri, grup bagkaninin topladig ispat dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir):

EK 1.de belirtilen mecralara 6zgiin kreatif fikirler ve tasarimlar (Proje fikri 6zgtin olmali. Amaca y6nelik tasarlanan reklam
fikirleri ve medya planlamasi 6zgiin ve kreatif olmalidir):

Danigsmana kampanya projesi gonderildi mi?

Proje ekibinin baskani asagida siralanan igerige sahip klasori eksiksiz bir bicimde danismanina géndermelidir:
1.  Proje kitapgig1 (PDF formatinda, en fazla 200 sayfa, A4 ebadinda)
2. Proje sunumu (PowerPoint formatinda, en fazla 30 slayt, 16:9 formatinda)
3. Tasarimlar (Proje kitapciginda yer alamayan goérsel-isitsel tasarimlar MP4; isitsel tasarimlar MP3; dijital mecraya yonelik
hareketli icerikler GIF formatlarinda olmal)

4. Grup toplanti belgeleri (MP4 / JPEG formatlarinda)

Blyuk boyutlu dosyalar WeTransfer ya da SendGB uizerinden link paylasilacak sekilde gonderilmelidir.




EK 1. KAMPANYA SURESINCE HAZIRLANMASI GEREKEN iCERIK ADETLERI

Bu kisimda, her dénem belirlenecek ve konuya 6zg, zorunlu olarak istenecek asgari icerikler yer alacaktir.

(i)HIT 401 PROFESYONEL HALKLA iLiSKILER VE TANITIM ARASTIRMALARI | DERSi PROJE PUANLANDIRMA BELGESI

............... GRUBU PROJE PUANLANDIRMASI

PROJE PUANLAMA KRIiTERLERiI VE HOCA DEGERLENDIRMELERI

Genel Danisgman1 | Danigman 2 | Danigman 3 | Danigman
Puanlar 4
1 | Brief 10

Proje baslangicinda o projenin nigin yapildigini ortaya
koyan brief yer almalidir.

2 | Ozgiin/kreatif faaliyetler 30
Proje fikri 6zgiin olmall. Amaca yo6nelik tasarlanan
reklam fikirleri ve medya planlamasi 6zgiin ve kreatif
olmalidir.

3 | Proje uygulama tasarim 30
Faaliyetler ile ilgili yapilan her turlu yazili-gorsel-isitsel
tasarim ve uygulamalar duyulara hitap etmeli, albenili
ve dikkat ¢ekici olmalidir.

4 | Kontrol dokiimanina uyum 10
Proje kontrol dokiimaninda yer alan tiim basliklara ait
icerik projede hazirlanmalidir.

5 | Proje biitiinlugu 10
Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi,
slogani, medya plani vb. 10 tim kampanya, kendi
icinde tematik bir butlnlik arz etmelidir.

6 | Ekip calisma uyumu 10
Ekip icinde toplantilar yapilmal, gorevlendirilen
kisilere tevdi edilen isler eksiksiz yerine getirilmelidir.
(Bu puan kriteri, grup baskaninin topladigi ispat
dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir)

TOPLAM 100

DANISMAN:

Isim-Soyisim imza




10.

11.

12.

13.
14.

15.

(()HiIT402 “PROFESYONEL HALKLA iLISKILER VE TANITIM ARASTIRMALARI II” DERSI
UYGULAMA USUL ve ESASLARI

Ek-2

(i)HiIT402 “Profesyonel Halkla iliskiler ve Tanitim Arastirmalari II” dersinde hazirlanacak
reklam projeleri her donem basinda belirlenecek konu kapsaminda yurutilecektir.

()HiT402 “Profesyonel Halkla iliskiler ve Tanitim Arastirmalari II” dersinde 6grencilerin
belirlenen konu kapsaminda bir reklam kampanyasi projesi hazirlamalari gerekmektedir.
Ogrencilerin hem konvansiyonel hem de dijital mecraya yonelik reklam icerikleri hazirladig;
hazirlanan briefe uygun, hedef kitle ile optimum etkilesimin saglandigi ve maksimum geri
donistn alindigl tarzda strateji ve tasarimlari yaptigi, Proje Kontrol Dokiimani'ndaki tim
basliklari iceren bir kampanya ¢alismasi yapmalari gerekmektedir.

Bu cercevede, bu dersi alan 6grencilerin 6ncelikli olarak bir brief hazirlamalari, ardindan bu
briefe uygun strateji, tasarim ve uygulamalari iceren bir proje hazirlamalari gerekmektedir.
Projelere ait kitapcik PDF, sunum ise PowerPoint formatinda olmahdir.

(i)HiT402 “Profesyonel Halkla iliskiler ve Tanitim Arastirmalari I1” dersi kapsaminda kitapgik
ve sunum dosyasinin yani sira kampanya iceriklerine yonelik olarak EK 1'de konuya uygun
belirlenecek olan igeriklerin hazirlanmasi gerekmektedir.

Hazirlanacak projeler yukarida belirtilen konu kapsami disinda olamaz. Calismalarda strateji,
yaraticihk ve 6zglinlik kadar projelerin sunum tasarimina ve kitapgik tasarimina da énem
verilmelidir.

Proje gruplari en az 4, en fazla 5 kisiden olusabilir.

Grup Uyeleri 6grenciler tarafindan olusturulur ve bir danisman 6gretim elemanina atanir.

Her danisman 6gretim elemani, bir toplanti ile danismanhgindaki 6grencilere dersin nasil
islenecegi hakkinda brifing verir.

Her grup, kendi icinde gizli veya acik oylama ile projeye baskanlik edecek ve grup ici-disi
koordinasyonu ile trafigi saglayacak bir proje baskani belirler. Ayrica Arastirma, Planlama,
Uygulama ve Olgme-Degerlendirme asamalarinin her biri igin sorumlu bir 6grenci belirlenir ve
her asamanin derslerdeki sunumu sorumlu 6grenci tarafindan gergeklestirilir.

Asama sorumlusu 6grenci sadece sorumlu oldugu kisma degil, projenin tamamina da katki
saglamaktan sorumludur.

Asama sorumlusu 6grenci kendi sorumlulugundaki asamanin sunumunu yapmakla
yukumliddar.

Grup Uyesi Ogrenciler birebir yapilan dersler disindaki slrecte de proje ile ilgili olarak
calistiklarina ispat niteliginde yaptiklari her toplantiyi ve gériismeyi ses, fotograf, video vs. kayit
altina almalidir. Proje baskani hem bu ispat dosyalarindan hem de proje siiresince grubunun
tim faaliyetlerinden sorumludur.

Derslere katilim zorunludur.

Danismanliklar, 6gretim elemaninin kendi danismanliginda bulundugu gruplar icin belirledigi
haftalarda ydratalur.
Vize ve final sinavi donemine denk gelen derslerin yapilmasi danismanin inisiyatifindedir.



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

Hazirlanan projelerin brief, arastirma ve planlama kismi ilan edilecek vize tarihine, projenin
tamami ise ilan edilecek final tarihine kadar Danigsman hocaya https://www.sendgb.com/tr/

Uzerinden ya da https://wetransfer.com/ tizerinden link paylasilacak sekilde gonderilir.

Danismanlarla iletisim kurmak igin https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik adresi (izerinde
yer alan e-posta adresleri ve dahili telefon numaralari kullanilabilir.

Danismanlara teslim edilen projeler ve sunumlar, danisman hocalar tarafindan olusturulan
Proje Degerlendirme Kurulu tarafindan yapilacak toplantida degerlendirmeye alinir. Her
danisman hoca tiim projelerin sunumlarini seyreder, projeleri inceler ve not alir. Final notu,
Proje Degerlendirme Kurulu tiyesi hocalarin verdigi notlarin ortalamasiyla belirlenir.

Ogrenciler sunumlarini 15 dakikayr asmayacak sekilde bahar déneminin sonuna dogru ilan
edilecek bir tarihte konferans salonunda sunarlar. Her Ogrenci bu sunuma katilmak

zorundadir. Sunum yapmayan 6grenci basarisiz sayilr.

Ders notlari 100’lik sisteme gore verilir.

Ogrencilerin ders notlari ferdi olarak degerlendirilir. (Grubun projesi basarili sayilsa dahi
projeye yeterli katkiyi géstermeyen 6grenciler basarisiz kabul edilebilir)

Her grubun baskani danismani olan hocaya cep telefonu iletisim bilgilerini e-posta olarak
gondermelidir.

Projelerin degerlendirilmesindeki kriterler ve puanlandirmalar Proje Kontrol Dokiimani'nda ve
EK 1'de belirtilmistir.

HiT402 — Profesyonel HiT Arastirmalari Il dersini alan 6grenciler, gruplarini her donem
belirlenecek gilin ve saate kadar verilecek link (izerinden bildirmelidir.

Belirlenen tarihe kadar grubunu bildirmeyen 6grenciler, otomatik olarak grup bildirmeyen
diger 6grencilerden olusacak gruplara atanir.


https://www.sendgb.com/tr/
https://wetransfer.com/
https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik

ERCIiYES UNIVERSITESI iLETiSiM FAKULTESI HALKLA iLiSKILER ve TANITIM BOLUMU
(i)HiT402 PROFESYONEL HALKLA iLiSKILER ve TANITIM ARASTIRMALARI Il DERSi

PROJE KONTROL DOKUMANI

REKLAM PROJESi HAKKINDA GENEL BiLGIiLER

Bir reklam kampanyasi projesi kapsaminda Uzerinde durulmasi gereken iki ana unsur mevcuttur. Bunlardan ilki kreatif siireg, ikincisi ise
medya planlamasidir. Kreatif surecte, hedef kitlenin zihninde yer alan pek ¢ok seyin iginden siyrilarak akla gelen ilk marka/kurum/arin
olmaya ¢alisiimalidir. Bunun igin kreatif strateji kapsaminda belirlenen tema gergevesinde yazili, gérsel ve isitsel mecraya uygun senaryolar
ve tasarimlar hazirlanmali, sadece konvansiyonel mecraya degil, online medyada da belirlenen tema kapsaminda hedef kitleyi aktif hale

getirecek calismalar yariatilmelidir. Kreatif siire¢ kapsaminda seri reklam ¢alismalari digtinilmeli, dnemli giin ve haftalar da bu siregte
ihmal edilmemelidir.

Medya planlamasi asamasinda da hedef kitlenin takip ettigi yayinlar (gazete, radyo, televizyon, online medya) belirlenerek yapilmasi
gereken satin almalar belirlenmelidir. Bu satin almalarin ne denli uygun oldugunu ortaya koymak igin tiraj ve koveraj rakamlari belirtilmeli,
hafta hafta medya planlamasi Uzerinde ¢alisiimahdir. Bu dénem yapilacak projede agirlikh olarak dijital reklamcilik faaliyetlerinin
yuratilmesine odaklanilacaktir.

DiKKAT EDILMESi GEREKEN UNSURLAR

e Projenin hangi basliklar altinda olusturulmasi gerektigi, bir kontrol listesi halinde asagida sunulmustur. Adim adim bu liste tizerinden
gidilerek yapilan bagliklarin yanina tik (V) isareti atilmali, projenin hangi agamada oldugu kagit tizerinde gériilmelidir ve proje eksiksiz
teslim edilmelidir.

Proje ekibi arasinda bir baskan segilmelidir. Bu bagkan ile danisman 6gretim elemani baglantiyr kurmali, ekiple danisman arasindaki
trafigi saglayarak gerekli gorev dagilimini yapmalidir.

Proje notu, proje jirisi tarafindan ortaklasa verilecektir. Fakat ekip igerisinde bir kisinin verilen vazifeleri yapmamasi ya da yeterince
aktif olmamasi durumunda o kisinin durumu ayrica degerlendirilecektir. Boyle durumla karsi karsiya kalindiginda ekip baskani derhal
danisman ile irtibat kurmalidir. Danisman gerekli muidahaleyi yapacaktir.

Proje hazirlanirken degerlendirme kriterlerine uygun olarak hazirlanmaldir.
Projeler ilan edilen tarih ve saate kadar ilgili danismana dijital ortamlar tGzerinden génderilmelidir.

PROJE HAZIRLANMASINDA GOZ ATILMASI GEREKEN YARDIMCI KAYNAKLAR

e Kampanya Planlamasi (Advertising Campaign Planning); Jim AVERY; Reklamcilik Vakfi Yayinlari; 2005
o Kavram ve Kuramlariyla Reklam, Filiz Balta PELTEKOGLU, Beta Yayinevi; 2010

Reklam ve Medya Planlamasi; Glilbug EROL Beta Yayinevi; 2007

Reklam Yazarinin El Kitabi; Joseph SUGARMAN; MediaCat Yayinevi; 2016

o Pazarlama iletisiminde Sosyal Medya; Salih Seckin SEVING; Optimist Yayinlari; 2015

o Dijital Pazarlama Strateji, Yuritme ve Uygulama; Dave CHAFFE, Fiona ELLIS; Gazi Kitabevi; 2018

® Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevrimici (online) Pazarlamaya Butunlesik Bir Yaklagim; Simon KINGSNORTH; Nobel Yayinlari; 2018

KONU BASLIKLARI VE ONAYLARI v

Asagida yer alan her konu bashgi hazirlandiginda karsisina tik (V) atilarak eksiksiz bir proje teslim edilmelidir.

ARASTIRMA ASAMASI

Proje icin brief hazirlandi mi?

Projenin nigin yapildigini ortaya koyan bir brief hazirlanmalidir. Bu briefte projenin hangi tarihler arasinda yapilacagi, uygulayici
kurum ile ilgili kisa bir bilgiyi, proje amacini, hedef kitleyi, 6nermeyi, vaat(ler)i, iletisim tonunu, medya planini ve bltgeyi kisaca
aciklayan bagsliklara yer verilmelidir. Brief hazirlanirken ¢alismanin kreatif calismalara ne kadar uygun ve hedef kitledeki potansiyel
algi degisimine ne kadar agik olduguna dikkat edilmeli, gerekli verilere ulasamama veya iyi strateji gelistirememe gibi ¢alismayi
zorlastiracak konulardan uzak durulmahdir.

Brief dogrultusunda “sorun” ya da “firsat” analizi yapildi mi?

Bu konunun segilmesinde ne gibi bir sorun ya da firsat tespit edildigi analiz edilmeli; eger bir sorun varsa, bunun firsata ¢evrilme
potansiyeline yonelik analiz ortaya konulmalidir.

Kurum ve konu hakkinda ikincil veri aragtirmalari isiginda analiz yapildi mi?

Proje uygulayicisi olan kurumun kim oldugu, misyonu, vizyonu, sektoriindeki yeri, nigin bu kurumun uygulayici olarak segildigi,
konunun 6nemi ve projelendiriime sebebi gibi ¢esitli bilgileri igeren bir analiz ikincil verilerden istifade edilerek hazirlanmalidir.

Konunun medyadaki durumu ortaya kondu mu?




Galisilan konuya kimlerin duyarh oldugu, konuya yonelik daha 6nce yapilmis olan reklam galismalarin ne oldugu ve kimler tarafindan
yapildigina dair bulgular burada ortaya konulmalidir.

Kurumun daha 6nce yapmis oldugu reklam ve iletisim ¢alismalari ortaya kondu mu?

Uygulayici kurumun bu proje konusu dahilinde ya da haricinde, reklam ¢alismalari basta olmak lzere medyada ne sekilde yer
aldigina yonelik bir arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmalidir.

Rekabet ve Pazar analizi yapildi mi?

isletmenin sektdrdeki rakiplerinin kim oldugu ve hangi biiyiikliiklere sahip oldugu, pazardaki satis rakamlari da belirtilerek ortaya
konulmalidir.

Rakiplerin daha 6nce yapmis oldugu reklam ve iletisim ¢alismalar ortaya kondu mu?

Proje konusu olsun ya da olmasin, rakiplerin reklam galismalari basta olmak tizere medyada ne sekilde yer aldigina yonelik bir
arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmaldir.

Konumlandirma yapildi mi?

Uygulayici kurumun sektdrdeki ve/veya medyadaki konumuna ait durumu ortaya konulmalidir.

Proje kapsaminda birincil veri arastirmasi yapildi mi?

Konu ile alakali nicel ve/veya nitel arastirma yontemleri uygulanarak bizzat proje ekibince birinci elden konu hakkinda bilgi sahibi
olunmalidir.

Birincil veri arastirmasinin sonuglari ortaya kondu mu?

Yapilan birincil veri arastirmasi neticesinde elde edilen bulgular gesitli grafiklerle anlasilir hale getirilerek proje dosyasina eklenmeli
ve yorumlanmahdir.

ikincil ve birincil veri arastirmasi neticesinde mevcut durum tespiti ortaya kondu mu?

Yapilan ikincil ve birincil veri aragtirmalari neticesinde elde edilen bilgiler yorumlanarak mevcut durum tespiti ortaya konulmalidir.

SWOT Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda SWOT analizi yapiimalidir.

PEST Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda PEST analizi yapilmalidir.

PLANLAMA ASAMASI

Amaglar ve hedefler belirlendi mi?

Projenin genel amaci ve rakamsal ifadeler igeren hedefleri ortaya konulmalidir.

Hedef kitle belirlendi ve hedef kitle ig goriisu (insight) belirtildi mi?

Hedef kitlenin kim/kimler/neler oldugu, nigin bu hedef kitlenin secildigi, hedef kitleden karakteristik birkag 6rnek ortaya konularak
hedef kitle i¢ gorisi analiz edilmelidir.

iletisim stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye yonelik ne gibi reklam ¢alismalari ve uygulamalarin yiritilerek iletisimin saglanacagi, en fazla iki-lg climle igerisinde
belirtilmelidir. iletisim stratejisi, uygulama asamasinin bir nevi &zeti mahiyetinde olmalidir.

Mesaj stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye hangi mesajin verilmek istendigi (uygulayici kurum givenilirdir; uygulayici kurum hayirseverdir; hizmet ekonomiktir
ya da urln eglencelidir vs.) belirtiimeli ve hedef kitle ile iletisim kurulurken onlara bu mesajin hangi sloganla verilecegi burada
belirtiimelidir. Sloganin dikkat gekici ve mesaja uygun olmasi 6nemlidir.

Kreatif strateji ortaya kondu mu?

Projedeki en 6nemli basliklardan biridir. Hedef kitlenin algisinda sorun/firsat ¢6ziimiine yénelik degisikligin olmasi igin nasil bir yol
takip edilecegi bu stratejide belirtilmelidir. Bir renk, bir ses, marka ylzii ya da maskot; kisaca markanin iletisimde benimseyecegi
tema ortaya konulmalidir.




Belirlenen stratejilere uygun senaryo ve tasarimlar belirlendi mi?

Yukarida belirtilen dort stratejinin belirlenmesinin ardindan hedef kitlede istenen alginin olusmasi igin ne gibi reklamlara
gidilecegini ortaya koyan senaryolar ve tasarimlar ekip icinde miinazara edilerek belirlenmelidir.

Risk analizi yapildi mi?

Uygulayici kurumun reklam kampanyasini yiritirken karsilasabilecegi risklerin ne oldugu belirtiimelidir.

Medya plani hazirlandi mi?

Projedeki en 6nemli basliklardan biri de medya planidir. Hedef kitlenin takip ettigi konvansiyonel ve online mecralar belirlenerek
optimum maliyet gozetilerek haftalik planlardan olusacak sekilde taslak bir medya plani hazirlanmahdir.

Stratejilere uygun olarak belirlenen tiim basili-isitsel ve gorsel materyaller hazirlandi mi?

Hem belirlenen reklam g¢alismalarinin projeyi goren juri tyelerinin zihinlerinde canlanmasi, hem de projenin estetik agidan
zenginlesmesi igin stratejiler neticesinde belirlenen reklam ¢alismalari, gesitli tasarim programlari vasitasiyla uygulamaya
gegirilerek gorsellestirilmelidir. Kitapgik ve sunum dosyasinin yani sira kampanya igeriklerine yonelik asagidaki EK 1. de belirtilen
mecralara yonelik igerikler hazirlanmalidir.

Detayli Medya plani hazirlandi mi?

Projedeki en 6nemli basliklardan biri de medya planidir. Hedef kitlenin takip ettigi konvansiyonel ve online mecralar belirlenerek
optimum maliyet gozetilerek haftalik bazda detayli bir medya plani hazirlanmalidir. OSMNMHT... gibi aylarin bag harflerinin yazildigi
ve garpilarin atildig bir medya planindan kesinlikle uzak durulmali, hangi TV programin hangi reklam kusaginda kag saniyelik bir
TV reklami, hangi gazetenin hangi sayfasinda ne ebatta bir gazete reklami ya da hangi mecranin hangi hesabinda nasil bir igerik ile
hangi tiir reklam verilecegi detaylariyla hafta hafta belirtilmelidir. Ornegin, 2 aydan olusan bir kampanya igin 8 haftalik medya plani
tiim detaylariyla ortaya konulmahdir

Kalem kalem tahmini biitge cikarildi mi?

Yapilan her reklam galismasina ait bedeller satir satir belirtilerek yaklagim bir maliyet ve gerekli bitge ortaya g¢ikarilmalidir. Eger bir
reklamin, mesela derbi magi 6ncesinde verilecek reklam maliyetinin ne olacagi tahmin edilemiyorsa, bizzat ilgili TV kanali ya da
medya planlama sirketi ile irtibata gegilerek bu meblag 6grenilmelidir. Unutulmamalidir ki, reklamlarin yayin maliyetleri oldugu gibi
prodiiksiyon maliyetleri de ciddi yek(n tutmaktadir.

Olgme ve degerlendirme modeli ortaya kondu mu?

Proje sonuglarinin hangi arag, yontem ve tekniklerin kullanilarak 6lgulecegini belirten bir 6lgme ve degerlendirme plani ortaya
konulmalidir. Burada “eger proje hayata gegirilirse su reklam galismasi su yontemlerle Olgllecektir” seklinde, gelecek zaman
kullanilarak 6lgme ve degerlendirme agamasi olusturulacaktir.

Arastirma ve Planlama agamalarina ait brief ve taslak metin hazirlandi mi?

Vize notunuz igin projenizin ilk iki asamasi olan “Arastirma” ve “Planlama” bélumlerini taslak halinde yani herhangi bir tasarim
yapmaksizin, metinler halinde hazirlamaniz ve briefinizi de ekleyerek ilgili danisman hocanin belirttigi dijital mecra vasitasiyla (e-
posta, Google Drive, vs.) teslim etmeniz gerekmektedir.

Proje 6zeti hazirlandi mi?

Ozellikle yarigmalarda binlerce proje oldugu icin jirinin hangi projeyi dikkate alarak incelemeleri gerektigini proje &zeti
belirlemektedir. iyi bir proje dzeti projenizin jiiri tarafindan incelenmesinin éniinii agarken kétii bir proje 6zeti projenizin kapaginin
acllmadan ¢ope gonderilmesini neden olabilir. Proje Ozetinde ¢ok net ifadelerle projeyi yapma nedeninizi, amaglarinizi,
etkinliklerinizle nasil bir etki birakmaya ¢alistiginizi yani neyi nigin yaptiginizi ve son olarak bu yaptiklarinizi nasil dlgeceginizi
belirtmeniz yerinde olacaktir.

Aydin Dogan Vakfi Geng iletisimciler Yarismasi sartnamesinde proje 6zetinde olmasi gereken icerik su basliklar altinda verilmistir:
. Marka/urtin/hizmet hakkinda kisa bir bilgi notu: Bu marka/irtin/hizmet neden var?

. Reklamin amaci: Bu reklami neden yapiyoruz?

. Hedef kitle: Kime seslenmek istiyoruz, hayati nasil yasiyorlar, genel tutumlari/inanglari/yasam tarzlari ne?

. Davranis: Degistirmek istediginiz davranis ne, insanlari nereden nereye getirmek istiyoruz?

. Vaat: Davranisi degistirmek icin ne sdyleyebiliriz/ne yapabiliriz?

. Destek: insanlar vaadimize neden inansin?

. Verilen mesajin tonu: Marka bir insan olsaydi ne gibi 6zelliklere sahip olurdu, konusurken nasil konusurdu?

. Mecra: Neden bu mecra, reklam baska mecralarda da uygulanabilir mi?
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. Zorunluklar: Reklamda olmasi gerekenler neler?




Proje kitap¢igi tasarlandi mi?

Projeniz muthis bir icerige sahip olsa bile eger onu glzel bir tasarim seklinde veremezseniz yine ¢épe gitmeye mahkimdur. Proje
kitapgiklarinin tasariminda sektérde pek cok markaya ait katalogdan ve faaliyet raporlarindan istifade edilebilir. Proje kitapgigi bu
ders kapsaminda en fazla 200 sayfadan olusmalidir.

Proje sunumu tasarlandi mi?

Proje kitapgigl kampanya projesinin tim detaylarini icermektedir ve belki de 200 sayfayi bulabilir. Oysa tim detayl vermek igin
gerekli vakit higbir zaman yoktur. Dolayisiyla projenin gerekli goruldigi takdirde sunulmasi durumunda ya da projenin ana
hatlariyla hangi probleme nasil bir ¢6zim getirdigi uygulamalari belirtmesi gerektiginde bir sunum idealdir. Proje kapsaminda
yukarida belirtilen tim basliklar proje kitapgiginda yer alacagl i¢in sunumda 6zet, amag¢ ve hedefler, stratejiler, tasarim ve
uygulamalarin yer almasi yeterlidir. Bu ders kapsaminda en fazla 30 slayttan olusan bir sunum hazirlamaniz gerekmektedir.

Puanlama kriterlerine yonelik uyum kontrol edildi mi?

Projelerin degerlendirme kurulu tarafindan puanlandigi esnada kullanacagi kriterlere uyumlu olmasi, grup Uyelerinin ders
notlarinda yuksek puanlar almasi igin gereklidir. Bir projenin muhtesem bir tasarima veya “vay canina” dedirten kreatif stratejilere
sahip olmasi, kimi yarismalarda 6dil kazandirabilir fakat bu dersten gegilmesi icin yeterli degildir. Bu dersten yiiksek puanlarla
gegmek igin tamaminin eksiksiz olmasi gerekmektedir. O nedenle proje hazirlanirken asagidaki kriterler tekrar tekrar kontrol
edilmelidir:

Brief (Proje baslangicinda o projenin nigin yapildigini ortaya koyan brief yer almalidir.):

Proje kitapgigi (Yukarida “Proje kitapgigi tasarlandi mi?” bashginda belirtilen bitiin detaylari iceren, A4 kagit boyutunda ve
PDF formatinda tasarlanmis proje kitap¢igi hazirlanmalidir):

Sunum (Yukarida “Proje sunumu tasarlandi mi?” baghginda belirtilen bitin detaylar igeren, 16:9 slayt boyutunda ve
PowerPoint formatinda sunum tasarlanmalidir):

Proje bitiinlGgi (Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi, slogani, medya plani vb. tim kampanya, kendi iginde
tematik bir battinlik arz etmelidir):

Ekip ¢alisma uyumu (Ekip icinde toplantilar yapilmali, gérevlendirilen kisilere verilen ¢alismalar eksiksiz yerine getirilmelidir.)
(Bu puan kriteri, grup bagkaninin topladig ispat dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir):

EK 1.de belirtilen mecralara 6zgiin kreatif fikirler ve tasarimlar (Proje fikri 6zgtin olmali. Amaca y6nelik tasarlanan reklam
fikirleri ve medya planlamasi 6zgiin ve kreatif olmalidir):

Danigsmana kampanya projesi gonderildi mi?

Proje ekibinin baskani asagida siralanan igerige sahip klasori eksiksiz bir bicimde danismanina géndermelidir:
1.  Proje kitapgig1 (PDF formatinda, en fazla 200 sayfa, A4 ebadinda)
2. Proje sunumu (PowerPoint formatinda, en fazla 30 slayt, 16:9 formatinda)
3. Tasarimlar (Proje kitapciginda yer alamayan goérsel-isitsel tasarimlar MP4; isitsel tasarimlar MP3; dijital mecraya yonelik
hareketli icerikler GIF formatlarinda olmal)

4. Grup toplanti belgeleri (MP4 / JPEG formatlarinda)

Blyuk boyutlu dosyalar WeTransfer ya da SendGB uizerinden link paylasilacak sekilde gonderilmelidir.




EK 1. KAMPANYA SURESINCE HAZIRLANMASI GEREKEN iCERIK ADETLERI

Bu kisimda, her dénem belirlenecek ve konuya 6zg, zorunlu olarak istenecek asgari icerikler yer alacaktir.
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............... GRUBU PROJE PUANLANDIRMASI

PROJE PUANLAMA KRIiTERLERiI VE HOCA DEGERLENDIRMELERI

Genel Danisgman1 | Danigman 2 | Danigman 3 | Danigman
Puanlar 4
1 | Brief 10

Proje baslangicinda o projenin nigin yapildigini ortaya
koyan brief yer almalidir.

2 | Ozgiin/kreatif faaliyetler 30
Proje fikri 6zgiin olmall. Amaca yo6nelik tasarlanan
reklam fikirleri ve medya planlamasi 6zgiin ve kreatif
olmalidir.

3 | Proje uygulama tasarim 30
Faaliyetler ile ilgili yapilan her turlu yazili-gorsel-isitsel
tasarim ve uygulamalar duyulara hitap etmeli, albenili
ve dikkat ¢ekici olmalidir.

4 | Kontrol dokiimanina uyum 10
Proje kontrol dokiimaninda yer alan tiim basliklara ait
icerik projede hazirlanmalidir.

5 | Proje biitiinlugu 10
Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi,
slogani, medya plani vb. 10 tim kampanya, kendi
icinde tematik bir butlnlik arz etmelidir.

6 | Ekip calisma uyumu 10
Ekip icinde toplantilar yapilmal, gorevlendirilen
kisilere tevdi edilen isler eksiksiz yerine getirilmelidir.
(Bu puan kriteri, grup baskaninin topladigi ispat
dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir)

TOPLAM 100
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Isim-Soyisim imza






