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(i)HiT301 HALKLA iLiSKILER VE TANITIMDA YAPIM SUREGLERI 1” DERSI
UYGULAMA ESASLARI

Ek-1

(i)HiIT301 “Halkla iliskiler Tanitimda Yapim Siiregleri 1” dersinde hazirlanacak halkla iliskiler
kampanyasi projeleri her dénem basinda belirlenecek konu kapsaminda ylrutilecektir.
Projenin uygulayici kurumu olarak Erciyes Universitesi belirlenecek ve proje mutlaka kar amaci
gltmeyen bir kurumla isbirligi icerecektir (detaylar danisman hoca ile gérusilebilir).

(i)HIT301 “Halkla iliskiler ve Tanmtimda Yapim Siiregleri I” dersi kapsaminda sizlerden
konvansiyonel PR calismalarinin dijital PR ¢alismalariyla desteklendigi, hedef kitle ile en verimli
iletisimin saglanabilecegi bir icerige sahip olacak sekilde, toplumsal katkiya yonelik, farkindalik,
topluma entegrasyon, fiziksel sorunlarin ¢6zimi ve benzerine yonelik bir proje
beklenmektedir.

Bu cercevede bu dersi alan 6grencilerden strateji, tasarim ve uygulamalari iceren bir proje
hazirlamalari beklenmektedir. Projelere ait kitapgik PDF, sunum ise PowerPoint formatinda
olmalidir.

(i)HiIT301“Halkla iliskiler ve Tanitimda Yapim Siiregleri 1” dersi kapsaminda kitapcik ve sunum
dosyasinin yani sira kampanya iceriklerine yonelik olarak gérintili (YouTube igerigi, sosyal ag
icerigi, TV spotu/reklami vb.), sesli (sesli dijital mecralar, radyo spotu/reklami vb.) ve illistratif
(Instagram vb. sosyal ag icerikleri ve reklamlari, Google display network reklamlari,
display/banner reklamlar, GIF reklamlar, Reels, hikayeler, podcastler, gazete, dergi, billboard,
indoor ve outdoor mecralar, vb.) iceriklerin hazirlanmasi, alinacak puanlarin artmasindaki en
etkili faktorlerden biri olacaktir.

Hazirlanacak projeler yukarida belirtilen konularin kapsami disinda olamaz. Calismalarda
strateji, kreativite ve 6zglinliik kadar projelerin yer aldigi sunum ve kitapg¢igin goérsel tasarimina
da 6nem verilmelidir.

Proje gruplar 5 kisiden olusmalidir.

Grup Uyeleri 6grenciler tarafindan olusturulur ve bir danisman 6gretim elemanina atanir.

Her danisman 6gretim elemani bir toplanti ile danismanhigindaki 6grencilere dersin nasil
islenecegi ile alakal brifing verir. Danisman bu bilgilendirme esnasinda “Proje Kontrol
Dokiimanini” teslim eder.

Her grup kendi iginde gizli veya agik oylama ile projeye baskanlk edecek ve grup ici-disi
koordinasyonu ve trafigi saglayacak bir proje baskani belirler. Ayrica Arastirma, Planlama,
Uygulama ve Olgme-Degerlendirme asamalarinin her biri icin sorumlu bir 6grenci belirlenir ve
her asamanin derslerdeki sunumu sorumlu 6grenci tarafindan gergeklestirilir.

Asama sorumlusu 6grenci sadece sorumlu oldugu kisma degil, projenin tamamina da katki
saglamakla yukimluddr.

Asama sorumlusu Ogrenci kendi sorumlulugundaki asamanin  sunumunu yapmak
mecburiyetindedir.

Grup Uyesi 6grenciler birebir yapilan dersler disindaki slregte de proje ile ilgili olarak
calistiklarina ispat niteliginde yaptiklari her toplantiyi ve gériismeyi ses, fotograf, video vs. kayit
altina almalidir. Proje baskani hem bu ispat dosyalarindan hem de proje siiresince grubunun
tim faaliyetlerinden sorumludur.

Derslere katilim zorunludur.
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Danismanliklar, 6gretim elemaninin kendi danismanhginda bulundugu gruplar igin belirledigi
haftalarda ydratalur.

Vize ve final sinavi dénemine denk gelen derslerin yapilmasi danismanin inisiyatifindedir.
Projeler sonradan belirlenecek bir tarihte fakilte konferans salonunda tim 6grencilerin ve
danismanlarin katilimi ile sunulacaktir.

Danismanlarla iletisim kurmak icin https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik

adresi lizerinde yer alan e-posta adresleri ve dahili telefon numaralari kullanilabilir.
Danismanlara teslim edilen projeler ve sunumlar, danisman hocalar tarafindan olusturulmus
olan Proje Degerlendirme Kurulu tarafindan yapilacak toplantiyla degerlendirmeye alinir. Her
danisman hoca tiim projelerin sunumlarini seyreder, projeleri inceler ve not verir. Final
notunu, danismanlarin verdigi notlarin ortalamasi belirler.

Ders notlari 100’ liik sisteme gore verilir.

Ogrencilerin ders notlari ferdi olarak degerlendirilir. (Grubun projesi basaril sayilsa dahi
projeye yeterli katkiyi géstermeyen 6grenciler basarisiz kabul edilebilir).

Her grubun baskani danismani olan 6gretim elemanina cep telefonu iletisim bilgilerini e-posta
olarak gondermelidir.

Projelerin degerlendirilmesindeki kriterler ve puanlandirmalar “EK” kisminda belirtilmistir.
HiT301 - HiT Yapim Siiregleri | dersini alan 6grenciler gruplarini .....ee..s tarihihine kadar;
https://docs.google.com/forms/d/1o0UnIDSRUdAMNPO2tyerHVrseSIVW11pGmjljYQ2wyvK4/e
dit?pli=1#responses adresi lzerinden bildirmelidir. Bu tarihe kadar grubunu bildirmeyen

ogrenciler, otomatik olarak grup bildirmeyen diger 6grencilerden olusacak gruplara atanir.

EK1. (i)HiT301 HIiT YAPIM SUREGLERI | DERSi OLCME VE DEGERLENDIRME KRITERLERI


https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik
https://docs.google.com/forms/d/1oUnlDSRUdMNPO2tyerHVrseSIVW11pGmj1jYQ2wyvK4/edit?pli=1&amp;responses
https://docs.google.com/forms/d/1oUnlDSRUdMNPO2tyerHVrseSIVW11pGmj1jYQ2wyvK4/edit?pli=1&amp;responses

ERCIYES UNIVERSITESI iLETiSiM FAKULTESI HALKLA iLiSKiLER ve TANITIM BOLUMU
(i)HIT 301 HALKLA iLiSKILER VE TANITIMDA YAPIM SURECLERI | DERSI
PROJE KONTROL DOKUMANI

HALKLA iLiSKIiLER/TANITIM PROJESi HAKKINDA GENEL BiLGILER

Bir halkla iligkiler / tanitim kampanyasi projesi kapsaminda Gzerinde durulmasi gereken yegane unsur, haber degeri tasiyan faaliyetlerde
bulunarak medyada yer alma gabasidir. Elbette uygulayici kurum amag ve hedefleri dogrultusunda hedef kitlesi ile birebir iletisime
gegebilecegi ¢alismalar ylrutebilir fakat etkilesime gecemedigi diger hedef kitleleri de bu galismalarindan haberdar etmek igin yine
medyadan yararlanmalidir. Bu medya konvansiyonel mecra olabilecegi gibi online medya da olabilir. Hatta online medya ortamlarinda cesitli
faalivetlerle hedef kitleyi aktif hale getiremeyen bir proje eksik kalacaktir. Halkla iliskiler faaliyetlerinde medyadan yer satin alarak reklam
galismasina girilmesi, ancak bir etkinligin duyurulmasi amaciyla yapilmigsa uygun goriilmektedir. Aksi durumda reklam, bir reklam projesi
kapsamina ve reklam ajanslarinin galisma alanina girmektedir. Bu nedenle halkla iliskiler faaliyetlerinde pahal reklamlardan mimkin
oldugunca uzak durulmali, haber degeri tasiyan etkinliklerle medya mensuplari vasitasiyla medyada yer edinerek hedef kitle ile iletisim
kurulmalidir. Duayen isim Betdl Mardin’in deyimiyle halkla iliskilerin %40’ medyadir. Bu orani géz oniinde bulundurarak projenin
hazirlanmasinda fayda vardir. Bu dénem yapilacak projede agirlikli olarak dijital PR faaliyetlerinin yliritilmesine odaklanilacaktir.

DiKKAT EDILMESi GEREKEN UNSURLAR

e Projenin hangi basliklar altinda olusturulmasi gerektigi, bir kontrol listesi halinde asagida sunulmustur. Adim adim bu liste tizerinden
gidilerek yapilan basliklarin yanina tik (v') isareti atilmali, projenin hangi asamada oldugu kagit tizerinde gorilmelidir ve proje eksiksiz
teslim edilmelidir.

e Proje ekibi arasinda bir baskan segilmeli ve her bir asamadan sorumlu uye belirlenmelidir. Bu bagkan ile danisman 6gretim elemani
baglantiyi kurmali, ekiple danisman arasindaki trafigi saglayarak gerekli gérev dagilimini yapmalidir.

e Proje notu, proje jlrisi tarafindan ortaklasa verilecektir. Fakat ekip icerisinde bir kisinin verilen vazifeleri yapmamasi ya da yeterince
aktif olmamasi durumunda o kisinin durumu ayrica degerlendirilecektir. Boyle durumla karsi karsiya kalindiginda ekip baskani derhal
danigman ile irtibat kurmahdir. Danisman gerekli miidahaleyi yapacaktir.

e Proje hazirlanirken degerlendirme kriterlerine uygun olarak hazirlanmalidir.

e Projeler ilan edilen tarih ve saate kadar ilgili danismana dijital ortamlar Gzerinden gonderilmelidir.

PROJE HAZIRLANMASINDA GOZ ATILMASI GEREKEN YARDIMCI KAYNAKLAR

Stratejik iletisim Yénetimi; Yrd. Dog. Dr. inci CINARLI; Beta Yayinlari; 2009

Kurumsal Sosyal Sorumluluk; Philip KOTLER, Nancy LEE; Mediacat Kitaplari; 2013

Kurumsal Sosyal Sorumluluk; Dog. Dr. Mesude Canan OZTURK; T.C. Anadolu Universitesi Yayinlari NO:3021; 2013

Bitlinlesik Kurumsal iletisim; Bayram KAYA; Siyasal Kitabevi; 2003

Marketing P.R.; Fiisun KOCABAS, Miige ELDEN, Serra inci CELEBi; Mediacat Kitaplari; 1999

Pazarlama iletisiminde Sosyal Medya; Salih Seckin SEVING; Optimist Yayinlari;2015

Kugiik isletmeler igin Sosyal Medya; Funda GULEC YALGIN; Abakis Kitap; 2016

Dijital Pazarlama Strateji, Yiriitme ve Uygulama; Dave CHAFFE, Fiona ELLIS; Gazi Kitabevi; 2018

Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevrimigi (online) Pazarlamaya Butinlesik Bir Yaklasim; Simon KINGSNORTH; Nobel Yayinlari; 2018

KONU BASLIKLARI VE ONAYLARI v

Asagida yer alan her konu bashgi hazirlandiginda karsisina tik (v') atilarak eksiksiz bir proje teslim edilmelidir.

ARASTIRMA ASAMASI

Proje icin brief hazirlandi mi?

Projenin nigin yapildigini ortaya koyan bir brief hazirlanmalidir. Bu briefte projenin hangi tarihler arasinda yapilacagi, uygulayici
kurum ile ilgili kisa bir bilgiyi, proje amacini, hedef kitleyi, 5nermeyi, vaat(ler)i, iletisim tonunu, faaliyet ve medya planini ve biitgeyi
kisaca agiklayan basliklara yer verilmelidir. Brief hazirlanirken galismanin kreatif ¢calismalara ne kadar uygun ve hedef kitledeki
potansiyel algi degisimine ne kadar agik olduguna dikkat edilmeli, gerekli verilere ulasamama veya iyi strateji gelistirememe gibi
¢alismayi zorlastiracak konulardan uzak durulmahdir.

Konu dogrultusunda “sorun” ya da “firsat” analizi yapildi mi?

Bu konunun secilmesinde ne gibi bir sorun ya da firsat tespit edildigi analiz edilmeli; eger bir sorun varsa sorunun ¢éziimiine
yonelik, eger bir firsat varsa bu firsati degerlendirmeye yonelik bir analiz yapilmali, nadiren de olsa bir sorunun firsata ¢evrilme
durumu varsa o zaman o potansiyele yonelik bir analiz ortaya konulmalidir.

Kurum ve konu hakkinda ikincil veri arastirmalari isiginda analiz yapildi mi?

Proje uygulayicisi olan kurumun kim oldugu, misyonu, vizyonu, sektériindeki yeri, nigin bu kurumun uygulayici olarak segcildigi,
konunun 6nemi ve projelendirilme sebebi gibi cesitli bilgileri iceren bir analiz ikincil verilerden istifade edilerek hazirlanmalidir.

Konunun medyadaki durumu ortaya kondu mu?

Galisilan konuya kimlerin duyarl oldugu, konuya yonelik daha 6nce yapilmis olan reklam galismalarin ne oldugu ve kimler
tarafindan yapildigina dair bulgular burada ortaya konulmaldir.

Kurumun daha 6nce yapmis oldugu iletisim ¢alismalari ortaya kondu mu?




Uygulayici kurumun bu proje konusu dahilinde ya da haricinde, halkla iligkiler faaliyetleri basta olmak tizere medyada ne sekilde
yer aldigina yonelik bir arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmalidir.

Rekabet analizi yapildi mi?

isletmenin sektdrdeki rakiplerinin kim oldugu ve hangi biiyiikliiklere sahip oldugu bu analiz ile ortaya konulmalidir.

Rakiplerin daha 6nce yapmis oldugu iletisim ¢alismalari ortaya kondu mu?

Proje konusu olsun ya da olmasin, rakiplerin basta halkla iliskiler galismalari olmak tizere medyada ne sekilde yer aldigina yonelik
bir arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmalidir.

Konumlandirma yapildi mi?

Uygulayici kurumun sektdrdeki ve/veya medyadaki konumuna ait durumu ortaya konulmalidir.

Proje kapsaminda birincil veri arastirmasi yapildi mi?

Konu ile alakali nicel ve/veya nitel arastirma yontemleri uygulanarak bizzat proje ekibince birinci elden konu hakkinda bilgi sahibi
olunmaldir.

Birincil veri aragtirmasinin sonuglari ortaya kondu mu?

Yapilan birincil veri arastirmasi neticesinde elde edilen bulgular gesitli grafiklerle anlasilir hale getirilerek proje dosyasina
eklenmeli ve yorumlanmalidir.

ikincil ve birincil veri arastirmasi neticesinde mevcut durum tespiti ortaya kondu mu?

Yapilan ikincil ve birincil veri arastirmalari neticesinde elde edilen bilgiler yorumlanarak mevcut durum tespiti ortaya konulmalidir.

SWOT Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda SWOT analizi yapiimalidir.

PRESTCOM Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda PRESTCOM analizi yapiimalidir. Eger yeterli veriye ulasilamiyor ya da gikarimlar
yapilamiyorsa PEST analizi de yapilabilir.

PLANLAMA ASAMASI

Amaglar ve hedefler belirlendi mi?

Projenin genel amaci ve rakamsal ifadeler igeren hedefleri ortaya konulmahdir.

Hedef kitle belirlendi ve hedef kitle i¢ gériisii belirtildi mi?

Hedef kitlenin kim/kimler/neler oldugu, nicin bu hedef kitlenin secildigi de belirtilerek analiz edilmelidir.

iletisim stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye yonelik ne gibi galismalar ve uygulamalar yurutilerek iletisimin saglanacagi, en fazla iki-tic cimle igerisinde
belirtilmelidir. iletisim stratejisi, uygulama asamasinin bir nevi 6zeti mahiyetinde olmaldir.

Mesaj stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye hangi mesajin verilmek istendigi (uygulayici kurum guvenilirdir; uygulayici kurum hayirseverdir; hizmet kalitelidir ya
da Urun eglencelidir vs.) belirtiimeli ve hedef kitle ile iletisim kurulurken onlara bu mesajin hangi sloganla verilecegi burada
belirtilmelidir. Sloganin dikkat ¢ekici ve mesaja uygun olmasi énemlidir.

Kreatif strateji ortaya kondu mu?

Hedef kitlenin algisinda projenin amacina yonelik degisikligin olmasi icin nasil bir yol takip edilecegi bu stratejide belirtilmelidir.
Bir renk, bir ses, marka ylzi ya da maskot; kisaca markanin iletisimde benimseyecegi tema ortaya konulmalidir.

Kampanya stratejisi ortaya kondu mu?

Proje stratejisi olarak da adlandirilan bu bélimde kampanya sirecinin nasil ilerleyecegini, hangi asamalari kapsayacagini iceren
bilgiler verilmelidir. “Hazirhk”, “dikkat ¢ekme ve merak uyandirma”, “bilgilendirme” ve son olarak “harekete gecirme” olmak
Uzere dort agamada proje boltimlendirilebilir. “Dikkat gekme ve merak uyandirma” asamasina her zaman yer verilmeyebilir.

Belirlenen stratejilere uygun etkinlik ve uygulamalar belirlendi mi?

Yukarida belirtilen dort stratejinin belirlenmesinin ardindan hedef kitlede istenen alginin olusmasi igin ne gibi faaliyetler yapilacagi
ekip icinde miinazara edilerek belirlenmelidir.

Risk analizi yapildi mi?




Uygulayic kurumun halkla iligkiler faaliyetlerini yuruturken belirlenen faaliyetlerin uygulanmasi esnasinda karsilasabilecegi
risklerin ne oldugu belirtilmelidir.

Faaliyet takvimi ¢ikarildi mi?

Halkla iliskiler kampanyasinin ne kadar siirecegi, faaliyetlerin tarihleri belirlenerek olusturulmalidir. Unutulmamalidir ki bazi
faaliyetlerin birden fazla sehirde tekrar tekrar yapilmasi gerekirken gibi bazi faaliyetlerin projenin basindan sonuna kadar (6rn.
Sosyal medya calismalari) stirebilir.

Medya plani hazirlandi mi?

Halkla iliskiler projesindeki medya plani, reklam projesindekilerden farkli olarak hangi medya ortamindaki hangi yayinin hangi
mensubu ile iletisim kurulup medyada yer alinacaginin ortaya konulmasidir. Bu asamada hedef kitleyi etkilemesi muhtemel
medya

mensuplarinin, editorlerin, kbse yazarlarinin ya da sosyal medya fenomenlerinin isimleri belirtilmelidir.

Sorumluluklar saptandi mi?

Faaliyetlerde hangi gorevin kim tarafindan yapilacagi belli olmadigi durumlarda bir kaos yasanabilir. O nedenle her faaliyete ait
tiim detaylar disiiniilerek o detaylardan sorumlu isimler ortaya konulmalidir. Ornegin bir konser etkinligi yapilacagini diisiinelim,
konser afiglerinin tasarimindan kimin sorumlu oldugu, basilmasindan kimin sorumlu oldugu, basilan afislerin dagitimindan kimin
sorumlu oldugu, konser alaninin organizasyonundan yani glvenliginden, saglik hizmetlerinden, ses hizmetlerinden, gérinti
hizmetlerinden, 151k hizmetlerinden kimlerin sorumlu oldugu, sanatginin konser alanina ulasimindan, karsilanmasindan, ona gicek
ve plaket verilmesinden kimin sorumlu oldugu teker teker yazilmalidir. Buradaki isimler afaki olacaktir elbette ama bir etkinligin
tiim detaylariyla diiglinilduglint ortaya koymasi bakimindan elzemdir.

Stratejilere uygun olarak belirlenen etkinlik ve uygulamalara ait tiim gorseller hazirlandi mi?

Hem belirlenen faaliyetlerin projeyi géren juri tyelerinin zihinlerinde canlanmasi, hem de projenin estetik agidan zenginlesmesi
icin

stratejiler neticesinde belirlenen faaliyetler tasarim programlari vasitasiyla gorsellestirilmelidir. Yine bu kisimda afis, billboard,
basin

kiti gibi iletisim ortamlarina ait tasarimlar yapiimahdir.

Her etkinlik hakkinda, basin bildirisi veya basin biilteni yazildi mi?

Medya plani dahilinde medya mensuplarina génderilecek yazili ve/veya goriintili biltenler yazilmalidir. Hatta bu biltenlerin
medyada yer almasina yonelik 6rnek tasarimlar yapilabilir.

Davetiye ve s6zlesme gibi projede yer alan gesitli metinler diizenlendi mi?

Halkla iliskiler faaliyetlerine katilmalari igin kanaat 6nderleri, haber degeri ylksek isimler ya da genel misafirlere génderilecek
davetiyenin metni ve tasarimi yapilmalidir. Ayrica faaliyetlerin diizenlenmesi hususunda gerekli s6zlesme metinlerine yer
verilmelidir. Bir konser etkinligi kapsaminda stadyum igin belediye ya da il spor midurltgu ile yapilacak sézlesme metni 6rnek
olarak verilebilir.

Kalem kalem tahmini bitge gikarildi mi?

Yapilan her etkinlik satir satir belirtilerek yaklasim bir maliyet ve gerekli biitce ortaya ¢ikarilmalidir. Eger bir etkinligin, mesela
yukaridaki konser etkinliginde stadyum maliyetinin ne olacagl tahmin edilemiyorsa, bizzat belediye ya da il spor mudurlugu ile
irtibata gegilerek bu meblag 6grenilmelidir.

Olgme ve degerlendirme modeli ortaya kondu mu?

Proje sonuglarinin hangi arag, yontem ve tekniklerin kullanilarak élgulecegini belirten bir 6lgme ve degerlendirme plani ortaya
konulmalidir. Burada “eger proje hayata gegirilirse su reklam galismasi su yontemlerle dlgulecektir” seklinde, gelecek zaman
kullanilarak 6lgme ve degerlendirme asamasi olusturulacaktir.

Arastirma ve Planlama agamalarina ait brief ve taslak metin hazirlandi mi?

Vize notunuz igin projenizin ilk iki agamasi olan “Arastirma” ve “Planlama” bélimlerini taslak halinde yani herhangi bir tasarim
yapmaksizin, metinler halinde hazirlamaniz ve briefinizi de ekleyerek ilgili 6gretim elemanina belirttigi dijital mecra vasitasiyla
(e-posta, ERUDM, Google Forms vb.) teslim etmeniz gerekmektedir.

Proje 6zeti hazirlandi mi?

Ozellikle yarismalarda binlerce proje oldugu icin jirinin hangi projeyi dikkate alarak incelemeleri gerektigini proje 6zeti
belirlemektedir. iyi bir proje &ézeti projenizin jiri tarafindan incelenmesinin 6niinii acarken kétii bir proje &ézeti projenizin
kapaginin agilmadan ¢ope gonderilmesini neden olabilir. Proje 6zetinde ¢ok net ifadelerle projeyi yapma nedeninizi, amaglarinizi,




etkinliklerinizle nasil bir etki birakmaya galistiginizi yani neyi nigin yaptiginizi ve son olarak bu yaptiklarinizi nasil dlgeceginizi
belirtmeniz yerinde olacaktir.

Proje kitapgigi tasarlandi mi?

Projeniz muthis bir icerige sahip olsa bile eger onu gtizel bir tasarim seklinde veremezseniz yine ¢ope gitmeye mahk(imdur. Proje
kitapgiklarinin tasariminda sektorde pek ¢ok markaya ait katalogdan ve faaliyet raporlarindan istifade edilebilir. Proje kitapgigi
bu ders kapsaminda en fazla 200 sayfadan olugmalidir.

Proje sunumu tasarlandi mi?

Proje kitapgigl kampanya projesinin tim detaylarini icermektedir ve belki de 200 sayfayi bulabilir. Oysa tiim detayi vermek igin
gerekli vakit higbir zaman yoktur. Dolayisiyla projenin gerekli goruldigi takdirde sunulmasi durumunda ya da projenin ana
hatlariyla hangi probleme nasil bir ¢6ziim getirdigi uygulamalari belirtmesi gerektiginde bir sunum idealdir. lyi bir sunumda &zet,
sorun/firsat analizi, amag ve hedefler, birincil ve ikincil arastirma verilerine ait sonuglar, stratejiler, tasarim ve uygulamalar ile
olgme degerlendirme yénteminin yer almasi genellikle yeterlidir. Bu ders kapsaminda en fazla 30 slayttan olusan bir sunum
hazirlamaniz gerekmektedir.

Puanlama kriterlerine yonelik uyum kontrol edildi mi?

Projelerin degerlendirme kurulu tarafindan puanlandigi esnada kullanacagi kriterlere uyumlu olmasi, grup Uyelerinin ders
notlarinda yiiksek puanlar almasi igin gereklidir. Bir projenin muhtesem bir tasarima veya “vay canina” dedirten kreatif stratejilere
sahip olmasi, kimi yarismalarda 6dil kazandirabilir fakat bu dersten gegilmesi igin yeterli degildir. Bu dersten yiksek puanlarla
gecmek icin tamaminin eksiksiz olmasi gerekmektedir. O nedenle proje hazirlanirken asagidaki kriterler tekrar tekrar kontrol
edilmelidir:
. Ozgiin/kreatif faaliyetler (Proje fikri 6zgiin olmali. Amaca yonelik tasarlanan faaliyet fikirleri ve medyada yer alma
galismalari 6zgun ve kreatif olmalidir.): 30 Puan
. Proje uygulama tasarim (Faaliyetler ile ilgili yapilan her turli grafik/tasarim/uygulama galismalari géze hitap etmeli,
albenili ve dikkat gekici olmalidir.): 30 Puan
. Proje Kontrol dokiimanina uyum: (Proje kontrol dokiimaninda yer alan tim baghklara ait icerik projede
hazirlanmalidir): 10 Puan
. Proje butiinliigli (Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi, slogani, medya plani vb. tiim kampanya, kendi
icinde tematik bir blttinliik arz etmelidir): 10 Puan
. Ekip caligma uyumu (Ekip icinde toplantilar yapilmali, gérevlendirilen kisilere tevdi edilen isler eksiksiz yerine
getirilmelidir. Bu puan kriteri, grup baskaninin topladigi ispat dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir): 10 Puan
. Sunum videosu (En fazla 30 slayttan bir PowerPoint sunumu hazirlanmali ve bu sunum ZOOM programi tizerinden en
fazla 15 dakikadan olusacak sekilde sunularak kaydedilmeli ve danisman 6gretim elemanina génderilmelidir.): 10 Puan

Danismana kampanya projesi gonderildi mi?

Proje ekibinin baskani asagida siralanan igerige sahip klasoriu eksiksiz bir bicimde danismanina géndermelidir:
1.  Proje kitapgigi (PDF formatinda, en fazla 200 sayfa)
2. Proje sunumu (PWT formatinda, en fazla 30 slayt, 16:9 (yatay) formatta)
3.  Tasarnimlar (Proje kitapciginda yer alamayan gorsel-isitsel tasarimlar MP4; isitsel tasarimlar MP3; dijital mecraya
yonelik hareketli icerikler GIF formatlarinda)
4.  Grup toplanti belgeleri (MP4 / JPEG formatlarinda)

Blyuk boyutlu dosyalar WeTransfer, SendGB lizerinden ya da Google Drive vb. depo uygulamalari tzerinden link paylasilacak
sekilde gonderilmelidir.




EK 1. KAMPANYA SURESINCE HAZIRLANMASI GEREKEN iCERiIK ADETLERI

Bu kisimda, her dénem belirlenecek ve konuya 6zg, zorunlu olarak istenecek asgari icerikler yer alacaktir.

(()HIT 301 HALKLA iLiSKILER VE TANITIMDA YAPIM SUREGLERI | DERSi PROJE PUANLANDIRMA
BELGESI

............... GRUBU PROJE PUANLANDIRMASI

PROJE PUANLAMA KRIiTERLERiI VE HOCA DEGERLENDIRMELERI

Genel Danisgman1 | Danigman 2 | Danigman 3 | Danigman
Puanlar 4
1 | Brief 10

Proje baslangicinda o projenin nigin yapildigini ortaya
koyan brief yer almalidir.

2 | Ozgiin/kreatif faaliyetler 30
Proje fikri 6zglin olmali. Amaca yo6nelik tasarlanan
reklam fikirleri ve medya planlamasi 6zgiin ve kreatif
olmalidir.

3 | Proje uygulama tasarim 30
Faaliyetler ile ilgili yapilan her turld yazili-gorsel-isitsel
tasarim ve uygulamalar duyulara hitap etmeli, albenili
ve dikkat ¢ekici olmalidir.

4 | Kontrol dokiimanina uyum 10
Proje kontrol dokiimaninda yer alan tim basliklara ait
icerik projede hazirlanmalidir.

5 | Proje biitiinlUgu 10
Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi,
slogani, medya plani vb. 10 tim kampanya, kendi
icinde tematik bir batnlik arz etmelidir.

6 | Ekip calisma uyumu 10
Ekip icinde toplantilar yapilmali, goérevlendirilen
kisilere tevdi edilen isler eksiksiz yerine getirilmelidir.
(Bu puan kriteri, grup baskaninin topladigi ispat
dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir)

TOPLAM 100

isim-Soyisim imza
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(()HiT302 HALKLA iLiSKILER VE TANITIMDA YAPIM SUREGLERI 11"
DERSi UYGULAMA ESASLARI

Ek-2

(i)HIT302 “Halkla iliskiler Tanitimda Yapim Siiregleri 11” dersinde hazirlanacak halkla iliskiler
kampanyasi projeleri her dénem basinda belirlenecek konu kapsaminda ylrutilecektir.
Projenin uygulayici kurumu olarak Erciyes Universitesi belirlenecek ve proje mutlaka kar amaci
gltmeyen bir kurumla isbirligi icerecektir (detaylar danisman hoca ile gérusilebilir).
(i)HiT302“Halkla iliskiler ve Tanitimda Yapim Siiregleri 1I” dersi kapsaminda sizlerden
konvansiyonel PR calismalarinin dijital PR ¢alismalariyla desteklendigi, hedef kitle ile en verimli
iletisimin saglanabilecegi bir icerige sahip olacak sekilde, toplumsal katkiya yonelik, farkindalik,
topluma entegrasyon, fiziksel sorunlarin ¢6zimi ve benzerine yonelik bir proje
beklenmektedir.

Bu cercevede bu dersi alan 6grencilerden strateji, tasarim ve uygulamalari iceren bir proje
hazirlamalari beklenmektedir. Projelere ait kitapgik PDF, sunum ise PowerPoint formatinda
olmalidir.

(i)HiIT302“Halkla iliskiler ve Tanitimda Yapim Siiregleri II” dersi kapsaminda kitapgik ve sunum
dosyasinin yani sira kampanya iceriklerine yonelik olarak gérintili (YouTube igerigi, sosyal ag
icerigi, TV spotu/reklami vb.), sesli (sesli dijital mecralar, radyo spotu/reklami vb.) ve illistratif
(Instagram vb. sosyal ag icerikleri ve reklamlari, Google display network reklamlari,
display/banner reklamlar, GIF reklamlar, Reels, hikayeler, podcastler, gazete, dergi, billboard,
indoor ve outdoor mecralar, vb.) iceriklerin hazirlanmasi, alinacak puanlarin artmasindaki en
etkili faktorlerden biri olacaktir.

Hazirlanacak projeler yukarida belirtilen konularin kapsami disinda olamaz. Calismalarda
strateji, kreativite ve 6zglinliik kadar projelerin yer aldigi sunum ve kitapg¢igin goérsel tasarimina
da 6nem verilmelidir.

Proje gruplar 5 kisiden olusmalidir.

Grup Uyeleri 6grenciler tarafindan olusturulur ve bir danisman 6gretim elemanina atanir.

Her danisman 6gretim elemani bir toplanti ile danismanhigindaki 6grencilere dersin nasil
islenecegi ile alakal brifing verir. Danisman bu bilgilendirme esnasinda “Proje Kontrol
Dokiimanini” teslim eder.

Her grup kendi iginde gizli veya agik oylama ile projeye baskanlk edecek ve grup ici-disi
koordinasyonu ve trafigi saglayacak bir proje baskani belirler. Ayrica Arastirma, Planlama,
Uygulama ve Olgme-Degerlendirme asamalarinin her biri icin sorumlu bir 6grenci belirlenir ve
her asamanin derslerdeki sunumu sorumlu 6grenci tarafindan gergeklestirilir.

Asama sorumlusu 6grenci sadece sorumlu oldugu kisma degil, projenin tamamina da katki
saglamakla yukimluddr.

Asama sorumlusu Ogrenci kendi sorumlulugundaki asamanin  sunumunu yapmak
mecburiyetindedir.

Grup Uyesi 6grenciler birebir yapilan dersler disindaki slregte de proje ile ilgili olarak
calistiklarina ispat niteliginde yaptiklari her toplantiyi ve gériismeyi ses, fotograf, video vs. kayit
altina almalidir. Proje baskani hem bu ispat dosyalarindan hem de proje siiresince grubunun
tim faaliyetlerinden sorumludur.

Derslere katilim zorunludur.
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Danismanliklar, 6gretim elemaninin kendi danismanhginda bulundugu gruplar igin belirledigi
haftalarda ydratalur.

Vize ve final sinavi dénemine denk gelen derslerin yapilmasi danismanin inisiyatifindedir.
Projeler sonradan belirlenecek bir tarihte fakilte konferans salonunda tim 6grencilerin ve
danismanlarin katilimi ile sunulacaktir.

Danismanlarla iletisim kurmak icin https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik

adresi lizerinde yer alan e-posta adresleri ve dahili telefon numaralari kullanilabilir.
Danismanlara teslim edilen projeler ve sunumlar, danisman hocalar tarafindan olusturulmus
olan Proje Degerlendirme Kurulu tarafindan yapilacak toplantiyla degerlendirmeye alinir. Her
danisman hoca tiim projelerin sunumlarini seyreder, projeleri inceler ve not verir. Final
notunu, danismanlarin verdigi notlarin ortalamasi belirler.

Ders notlari 100’ liik sisteme gore verilir.

Ogrencilerin ders notlari ferdi olarak degerlendirilir. (Grubun projesi basaril sayilsa dahi
projeye yeterli katkiyi géstermeyen 6grenciler basarisiz kabul edilebilir).

Her grubun baskani danismani olan 6gretim elemanina cep telefonu iletisim bilgilerini e-posta
olarak gondermelidir.

Projelerin degerlendirilmesindeki kriterler ve puanlandirmalar “EK” kisminda belirtilmistir.
HiT302 - HiT Yapim Siiregleri Il dersini alan 6grenciler gruplarini ... tarihine kadar;
https://docs.google.com/forms/d/1o0UnIDSRUdAMNPO2tyerHVrseSIVW11pGmjljYQ2wyvK4/e
dit?pli=1#responses adresi lzerinden bildirmelidir. Bu tarihe kadar grubunu bildirmeyen

ogrenciler, otomatik olarak grup bildirmeyen diger 6grencilerden olusacak gruplara atanir.

EK1. (i)HiT302 HiT YAPIM SUREGLERI Il DERSI OLCME VE DEGERLENDIRME KRITERLERI


https://iletisim.erciyes.edu.tr/tr/akademik/akademik
https://docs.google.com/forms/d/1oUnlDSRUdMNPO2tyerHVrseSIVW11pGmj1jYQ2wyvK4/edit?pli=1&amp;responses
https://docs.google.com/forms/d/1oUnlDSRUdMNPO2tyerHVrseSIVW11pGmj1jYQ2wyvK4/edit?pli=1&amp;responses

ERCIYES UNIVERSITESI iLETiSiM FAKULTESI HALKLA iLiSKiLER ve TANITIM BOLUMU
(i)HiT 302 HALKLA iLiSKiLER VE TANITIMDA YAPIM SUREGCLERI Il DERSI
PROJE KONTROL DOKUMANI

HALKLA iLiSKIiLER/TANITIM PROJESi HAKKINDA GENEL BiLGILER

Bir halkla iligkiler / tanitim kampanyasi projesi kapsaminda Gzerinde durulmasi gereken yegane unsur, haber degeri tasiyan faaliyetlerde
bulunarak medyada yer alma gabasidir. Elbette uygulayici kurum amag ve hedefleri dogrultusunda hedef kitlesi ile birebir iletisime
gegebilecegi ¢alismalar ylrutebilir fakat etkilesime gecemedigi diger hedef kitleleri de bu galismalarindan haberdar etmek igin yine
medyadan yararlanmalidir. Bu medya konvansiyonel mecra olabilecegi gibi online medya da olabilir. Hatta online medya ortamlarinda cesitli
faalivetlerle hedef kitleyi aktif hale getiremeyen bir proje eksik kalacaktir. Halkla iliskiler faaliyetlerinde medyadan yer satin alarak reklam
galismasina girilmesi, ancak bir etkinligin duyurulmasi amaciyla yapilmigsa uygun goriilmektedir. Aksi durumda reklam, bir reklam projesi
kapsamina ve reklam ajanslarinin galisma alanina girmektedir. Bu nedenle halkla iliskiler faaliyetlerinde pahal reklamlardan mimkin
oldugunca uzak durulmali, haber degeri tasiyan etkinliklerle medya mensuplari vasitasiyla medyada yer edinerek hedef kitle ile iletisim
kurulmalidir. Duayen isim Betdl Mardin’in deyimiyle halkla iliskilerin %40’ medyadir. Bu orani géz oniinde bulundurarak projenin
hazirlanmasinda fayda vardir. Bu dénem yapilacak projede agirlikli olarak dijital PR faaliyetlerinin yliritilmesine odaklanilacaktir.

DiKKAT EDILMESi GEREKEN UNSURLAR

e Projenin hangi basliklar altinda olusturulmasi gerektigi, bir kontrol listesi halinde asagida sunulmustur. Adim adim bu liste tizerinden
gidilerek yapilan basliklarin yanina tik (v') isareti atilmali, projenin hangi asamada oldugu kagit tizerinde gorilmelidir ve proje eksiksiz
teslim edilmelidir.

e Proje ekibi arasinda bir baskan segilmeli ve her bir asamadan sorumlu uye belirlenmelidir. Bu bagkan ile danisman 6gretim elemani
baglantiyi kurmali, ekiple danisman arasindaki trafigi saglayarak gerekli gérev dagilimini yapmalidir.

e Proje notu, proje jlrisi tarafindan ortaklasa verilecektir. Fakat ekip icerisinde bir kisinin verilen vazifeleri yapmamasi ya da yeterince
aktif olmamasi durumunda o kisinin durumu ayrica degerlendirilecektir. Boyle durumla karsi karsiya kalindiginda ekip baskani derhal
danigman ile irtibat kurmahdir. Danisman gerekli miidahaleyi yapacaktir.

e Proje hazirlanirken degerlendirme kriterlerine uygun olarak hazirlanmalidir.

e Projeler ilan edilen tarih ve saate kadar ilgili danismana dijital ortamlar Gzerinden gonderilmelidir.

PROJE HAZIRLANMASINDA GOZ ATILMASI GEREKEN YARDIMCI KAYNAKLAR

Stratejik iletisim Yénetimi; Yrd. Dog. Dr. inci CINARLI; Beta Yayinlari; 2009

Kurumsal Sosyal Sorumluluk; Philip KOTLER, Nancy LEE; Mediacat Kitaplari; 2013

Kurumsal Sosyal Sorumluluk; Dog. Dr. Mesude Canan OZTURK; T.C. Anadolu Universitesi Yayinlari NO:3021; 2013

Bitlinlesik Kurumsal iletisim; Bayram KAYA; Siyasal Kitabevi; 2003

Marketing P.R.; Fiisun KOCABAS, Miige ELDEN, Serra inci CELEBi; Mediacat Kitaplari; 1999

Pazarlama iletisiminde Sosyal Medya; Salih Seckin SEVING; Optimist Yayinlari;2015

Kugiik isletmeler igin Sosyal Medya; Funda GULEC YALGIN; Abakis Kitap; 2016

Dijital Pazarlama Strateji, Yiriitme ve Uygulama; Dave CHAFFE, Fiona ELLIS; Gazi Kitabevi; 2018

Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevrimigi (online) Pazarlamaya Butinlesik Bir Yaklasim; Simon KINGSNORTH; Nobel Yayinlari; 2018

KONU BASLIKLARI VE ONAYLARI v

Asagida yer alan her konu bashgi hazirlandiginda karsisina tik (v') atilarak eksiksiz bir proje teslim edilmelidir.

ARASTIRMA ASAMASI

Proje icin brief hazirlandi mi?

Projenin nigin yapildigini ortaya koyan bir brief hazirlanmalidir. Bu briefte projenin hangi tarihler arasinda yapilacagi, uygulayici
kurum ile ilgili kisa bir bilgiyi, proje amacini, hedef kitleyi, 5nermeyi, vaat(ler)i, iletisim tonunu, faaliyet ve medya planini ve biitgeyi
kisaca agiklayan basliklara yer verilmelidir. Brief hazirlanirken galismanin kreatif ¢calismalara ne kadar uygun ve hedef kitledeki
potansiyel algi degisimine ne kadar agik olduguna dikkat edilmeli, gerekli verilere ulasamama veya iyi strateji gelistirememe gibi
¢alismayi zorlastiracak konulardan uzak durulmahdir.

Konu dogrultusunda “sorun” ya da “firsat” analizi yapildi mi?

Bu konunun secilmesinde ne gibi bir sorun ya da firsat tespit edildigi analiz edilmeli; eger bir sorun varsa sorunun ¢éziimiine
yonelik, eger bir firsat varsa bu firsati degerlendirmeye yonelik bir analiz yapilmali, nadiren de olsa bir sorunun firsata ¢evrilme
durumu varsa o zaman o potansiyele yonelik bir analiz ortaya konulmalidir.

Kurum ve konu hakkinda ikincil veri arastirmalari isiginda analiz yapildi mi?

Proje uygulayicisi olan kurumun kim oldugu, misyonu, vizyonu, sektériindeki yeri, nigin bu kurumun uygulayici olarak segcildigi,
konunun 6nemi ve projelendirilme sebebi gibi cesitli bilgileri iceren bir analiz ikincil verilerden istifade edilerek hazirlanmalidir.

Konunun medyadaki durumu ortaya kondu mu?

Galisilan konuya kimlerin duyarl oldugu, konuya yonelik daha 6nce yapilmis olan reklam galismalarin ne oldugu ve kimler
tarafindan yapildigina dair bulgular burada ortaya konulmaldir.

Kurumun daha 6nce yapmis oldugu iletisim ¢alismalari ortaya kondu mu?




Uygulayici kurumun bu proje konusu dahilinde ya da haricinde, halkla iligkiler faaliyetleri basta olmak tizere medyada ne sekilde
yer aldigina yonelik bir arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmalidir.

Rekabet analizi yapildi mi?

isletmenin sektdrdeki rakiplerinin kim oldugu ve hangi biiyiikliiklere sahip oldugu bu analiz ile ortaya konulmalidir.

Rakiplerin daha 6nce yapmis oldugu iletisim ¢alismalari ortaya kondu mu?

Proje konusu olsun ya da olmasin, rakiplerin basta halkla iliskiler galismalari olmak tizere medyada ne sekilde yer aldigina yonelik
bir arastirma yapilarak sonuglari ortaya konulmalidir.

Konumlandirma yapildi mi?

Uygulayici kurumun sektdrdeki ve/veya medyadaki konumuna ait durumu ortaya konulmalidir.

Proje kapsaminda birincil veri arastirmasi yapildi mi?

Konu ile alakali nicel ve/veya nitel arastirma yontemleri uygulanarak bizzat proje ekibince birinci elden konu hakkinda bilgi sahibi
olunmaldir.

Birincil veri aragtirmasinin sonuglari ortaya kondu mu?

Yapilan birincil veri arastirmasi neticesinde elde edilen bulgular gesitli grafiklerle anlasilir hale getirilerek proje dosyasina
eklenmeli ve yorumlanmalidir.

ikincil ve birincil veri arastirmasi neticesinde mevcut durum tespiti ortaya kondu mu?

Yapilan ikincil ve birincil veri arastirmalari neticesinde elde edilen bilgiler yorumlanarak mevcut durum tespiti ortaya konulmalidir.

SWOT Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda SWOT analizi yapiimalidir.

PRESTCOM Analizi yapildi mi?

Uygulayici kurum ve proje konusu kapsaminda PRESTCOM analizi yapiimalidir. Eger yeterli veriye ulasilamiyor ya da gikarimlar
yapilamiyorsa PEST analizi de yapilabilir.

PLANLAMA ASAMASI

Amaglar ve hedefler belirlendi mi?

Projenin genel amaci ve rakamsal ifadeler igeren hedefleri ortaya konulmahdir.

Hedef kitle belirlendi ve hedef kitle i¢ gériisii belirtildi mi?

Hedef kitlenin kim/kimler/neler oldugu, nicin bu hedef kitlenin secildigi de belirtilerek analiz edilmelidir.

iletisim stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye yonelik ne gibi galismalar ve uygulamalar yurutilerek iletisimin saglanacagi, en fazla iki-tic cimle igerisinde
belirtilmelidir. iletisim stratejisi, uygulama asamasinin bir nevi 6zeti mahiyetinde olmaldir.

Mesaj stratejisi ortaya kondu mu?

Hedef kitleye hangi mesajin verilmek istendigi (uygulayici kurum guvenilirdir; uygulayici kurum hayirseverdir; hizmet kalitelidir ya
da Urun eglencelidir vs.) belirtiimeli ve hedef kitle ile iletisim kurulurken onlara bu mesajin hangi sloganla verilecegi burada
belirtilmelidir. Sloganin dikkat ¢ekici ve mesaja uygun olmasi énemlidir.

Kreatif strateji ortaya kondu mu?

Hedef kitlenin algisinda projenin amacina yonelik degisikligin olmasi icin nasil bir yol takip edilecegi bu stratejide belirtilmelidir.
Bir renk, bir ses, marka ylzi ya da maskot; kisaca markanin iletisimde benimseyecegi tema ortaya konulmalidir.

Kampanya stratejisi ortaya kondu mu?

Proje stratejisi olarak da adlandirilan bu bélimde kampanya sirecinin nasil ilerleyecegini, hangi asamalari kapsayacagini iceren
bilgiler verilmelidir. “Hazirhk”, “dikkat ¢ekme ve merak uyandirma”, “bilgilendirme” ve son olarak “harekete gecirme” olmak
Uzere dort agamada proje boltimlendirilebilir. “Dikkat gekme ve merak uyandirma” asamasina her zaman yer verilmeyebilir.

Belirlenen stratejilere uygun etkinlik ve uygulamalar belirlendi mi?

Yukarida belirtilen dort stratejinin belirlenmesinin ardindan hedef kitlede istenen alginin olusmasi igin ne gibi faaliyetler yapilacagi
ekip icinde miinazara edilerek belirlenmelidir.

Risk analizi yapildi mi?




Uygulayic kurumun halkla iligkiler faaliyetlerini yuruturken belirlenen faaliyetlerin uygulanmasi esnasinda karsilasabilecegi
risklerin ne oldugu belirtilmelidir.

Faaliyet takvimi ¢ikarildi mi?

Halkla iliskiler kampanyasinin ne kadar siirecegi, faaliyetlerin tarihleri belirlenerek olusturulmalidir. Unutulmamalidir ki bazi
faaliyetlerin birden fazla sehirde tekrar tekrar yapilmasi gerekirken gibi bazi faaliyetlerin projenin basindan sonuna kadar (6rn.
Sosyal medya calismalari) stirebilir.

Medya plani hazirlandi mi?

Halkla iliskiler projesindeki medya plani, reklam projesindekilerden farkli olarak hangi medya ortamindaki hangi yayinin hangi
mensubu ile iletisim kurulup medyada yer alinacaginin ortaya konulmasidir. Bu asamada hedef kitleyi etkilemesi muhtemel
medya

mensuplarinin, editorlerin, kbse yazarlarinin ya da sosyal medya fenomenlerinin isimleri belirtilmelidir.

Sorumluluklar saptandi mi?

Faaliyetlerde hangi gorevin kim tarafindan yapilacagi belli olmadigi durumlarda bir kaos yasanabilir. O nedenle her faaliyete ait
tiim detaylar disiiniilerek o detaylardan sorumlu isimler ortaya konulmalidir. Ornegin bir konser etkinligi yapilacagini diisiinelim,
konser afiglerinin tasarimindan kimin sorumlu oldugu, basilmasindan kimin sorumlu oldugu, basilan afislerin dagitimindan kimin
sorumlu oldugu, konser alaninin organizasyonundan yani glvenliginden, saglik hizmetlerinden, ses hizmetlerinden, gérinti
hizmetlerinden, 151k hizmetlerinden kimlerin sorumlu oldugu, sanatginin konser alanina ulasimindan, karsilanmasindan, ona gicek
ve plaket verilmesinden kimin sorumlu oldugu teker teker yazilmalidir. Buradaki isimler afaki olacaktir elbette ama bir etkinligin
tiim detaylariyla diiglinilduglint ortaya koymasi bakimindan elzemdir.

Stratejilere uygun olarak belirlenen etkinlik ve uygulamalara ait tiim gorseller hazirlandi mi?

Hem belirlenen faaliyetlerin projeyi géren juri tyelerinin zihinlerinde canlanmasi, hem de projenin estetik agidan zenginlesmesi
icin

stratejiler neticesinde belirlenen faaliyetler tasarim programlari vasitasiyla gorsellestirilmelidir. Yine bu kisimda afis, billboard,
basin

kiti gibi iletisim ortamlarina ait tasarimlar yapiimahdir.

Her etkinlik hakkinda, basin bildirisi veya basin biilteni yazildi mi?

Medya plani dahilinde medya mensuplarina génderilecek yazili ve/veya goriintili biltenler yazilmalidir. Hatta bu biltenlerin
medyada yer almasina yonelik 6rnek tasarimlar yapilabilir.

Davetiye ve s6zlesme gibi projede yer alan gesitli metinler diizenlendi mi?

Halkla iliskiler faaliyetlerine katilmalari igin kanaat 6nderleri, haber degeri ylksek isimler ya da genel misafirlere génderilecek
davetiyenin metni ve tasarimi yapilmalidir. Ayrica faaliyetlerin diizenlenmesi hususunda gerekli s6zlesme metinlerine yer
verilmelidir. Bir konser etkinligi kapsaminda stadyum igin belediye ya da il spor midurltgu ile yapilacak sézlesme metni 6rnek
olarak verilebilir.

Kalem kalem tahmini bitge gikarildi mi?

Yapilan her etkinlik satir satir belirtilerek yaklasim bir maliyet ve gerekli biitce ortaya ¢ikarilmalidir. Eger bir etkinligin, mesela
yukaridaki konser etkinliginde stadyum maliyetinin ne olacagl tahmin edilemiyorsa, bizzat belediye ya da il spor mudurlugu ile
irtibata gegilerek bu meblag 6grenilmelidir.

Olgme ve degerlendirme modeli ortaya kondu mu?

Proje sonuglarinin hangi arag, yontem ve tekniklerin kullanilarak élgulecegini belirten bir 6lgme ve degerlendirme plani ortaya
konulmalidir. Burada “eger proje hayata gegirilirse su reklam galismasi su yontemlerle dlgulecektir” seklinde, gelecek zaman
kullanilarak 6lgme ve degerlendirme asamasi olusturulacaktir.

Arastirma ve Planlama agamalarina ait brief ve taslak metin hazirlandi mi?

Vize notunuz igin projenizin ilk iki agamasi olan “Arastirma” ve “Planlama” bélimlerini taslak halinde yani herhangi bir tasarim
yapmaksizin, metinler halinde hazirlamaniz ve briefinizi de ekleyerek ilgili 6gretim elemanina belirttigi dijital mecra vasitasiyla
(e-posta, ERUDM, Google Forms vb.) teslim etmeniz gerekmektedir.

Proje 6zeti hazirlandi mi?

Ozellikle yarismalarda binlerce proje oldugu icin jirinin hangi projeyi dikkate alarak incelemeleri gerektigini proje 6zeti
belirlemektedir. iyi bir proje &ézeti projenizin jiri tarafindan incelenmesinin 6niinii acarken kétii bir proje &ézeti projenizin
kapaginin agilmadan ¢ope gonderilmesini neden olabilir. Proje 6zetinde ¢ok net ifadelerle projeyi yapma nedeninizi, amaglarinizi,




etkinliklerinizle nasil bir etki birakmaya galistiginizi yani neyi nigin yaptiginizi ve son olarak bu yaptiklarinizi nasil dlgeceginizi
belirtmeniz yerinde olacaktir.

Proje kitapgigi tasarlandi mi?

Projeniz muthis bir icerige sahip olsa bile eger onu gtizel bir tasarim seklinde veremezseniz yine ¢ope gitmeye mahk(imdur. Proje
kitapgiklarinin tasariminda sektorde pek ¢ok markaya ait katalogdan ve faaliyet raporlarindan istifade edilebilir. Proje kitapgigi
bu ders kapsaminda en fazla 200 sayfadan olugmalidir.

Proje sunumu tasarlandi mi?

Proje kitapgigl kampanya projesinin tim detaylarini icermektedir ve belki de 200 sayfayi bulabilir. Oysa tiim detayi vermek igin
gerekli vakit higbir zaman yoktur. Dolayisiyla projenin gerekli goruldigi takdirde sunulmasi durumunda ya da projenin ana
hatlariyla hangi probleme nasil bir ¢6ziim getirdigi uygulamalari belirtmesi gerektiginde bir sunum idealdir. lyi bir sunumda &zet,
sorun/firsat analizi, amag ve hedefler, birincil ve ikincil arastirma verilerine ait sonuglar, stratejiler, tasarim ve uygulamalar ile
olgme degerlendirme yénteminin yer almasi genellikle yeterlidir. Bu ders kapsaminda en fazla 30 slayttan olusan bir sunum
hazirlamaniz gerekmektedir.

Puanlama kriterlerine yonelik uyum kontrol edildi mi?

Projelerin degerlendirme kurulu tarafindan puanlandigi esnada kullanacagi kriterlere uyumlu olmasi, grup Uyelerinin ders
notlarinda yiiksek puanlar almasi igin gereklidir. Bir projenin muhtesem bir tasarima veya “vay canina” dedirten kreatif stratejilere
sahip olmasi, kimi yarismalarda 6dil kazandirabilir fakat bu dersten gegilmesi igin yeterli degildir. Bu dersten yiksek puanlarla
gecmek icin tamaminin eksiksiz olmasi gerekmektedir. O nedenle proje hazirlanirken asagidaki kriterler tekrar tekrar kontrol
edilmelidir:
. Ozgiin/kreatif faaliyetler (Proje fikri 6zgiin olmali. Amaca yonelik tasarlanan faaliyet fikirleri ve medyada yer alma
galismalari 6zgun ve kreatif olmalidir.): 30 Puan
. Proje uygulama tasarim (Faaliyetler ile ilgili yapilan her turli grafik/tasarim/uygulama galismalari géze hitap etmeli,
albenili ve dikkat gekici olmalidir.): 30 Puan
. Proje Kontrol dokiimanina uyum: (Proje kontrol dokiimaninda yer alan tim baghklara ait icerik projede
hazirlanmalidir): 10 Puan
. Proje butiinliigli (Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi, slogani, medya plani vb. tiim kampanya, kendi
icinde tematik bir blttinliik arz etmelidir): 10 Puan
. Ekip caligma uyumu (Ekip icinde toplantilar yapilmali, gérevlendirilen kisilere tevdi edilen isler eksiksiz yerine
getirilmelidir. Bu puan kriteri, grup baskaninin topladigi ispat dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir): 10 Puan
. Sunum videosu (En fazla 30 slayttan bir PowerPoint sunumu hazirlanmali ve bu sunum ZOOM programi tizerinden en
fazla 15 dakikadan olusacak sekilde sunularak kaydedilmeli ve danisman 6gretim elemanina génderilmelidir.): 10 Puan

Danismana kampanya projesi gonderildi mi?

Proje ekibinin baskani asagida siralanan igerige sahip klasoriu eksiksiz bir bicimde danismanina géndermelidir:
1.  Proje kitapgigi (PDF formatinda, en fazla 200 sayfa)
2. Proje sunumu (PWT formatinda, en fazla 30 slayt, 16:9 (yatay) formatta)
3.  Tasarnimlar (Proje kitapciginda yer alamayan gorsel-isitsel tasarimlar MP4; isitsel tasarimlar MP3; dijital mecraya
yonelik hareketli icerikler GIF formatlarinda)
4.  Grup toplanti belgeleri (MP4 / JPEG formatlarinda)

Blyuk boyutlu dosyalar WeTransfer, SendGB lizerinden ya da Google Drive vb. depo uygulamalari tzerinden link paylasilacak
sekilde gonderilmelidir.




EK 1. KAMPANYA SURESINCE HAZIRLANMASI GEREKEN iCERiIK ADETLERI

Bu kisimda, her dénem belirlenecek ve konuya 6zg, zorunlu olarak istenecek asgari icerikler yer alacaktir.

()HIT 302 HALKLA iLiSKILER VE TANITIMDA YAPIM SURECLERI Il DERSi PROJE PUANLANDIRMA
BELGESI

............... GRUBU PROJE PUANLANDIRMASI

PROJE PUANLAMA KRIiTERLERiI VE HOCA DEGERLENDIRMELERI

Genel Danisgman1 | Danigman 2 | Danigman 3 | Danigman
Puanlar 4
1 | Brief 10

Proje baslangicinda o projenin nigin yapildigini ortaya
koyan brief yer almalidir.

2 | Ozgiin/kreatif faaliyetler 30
Proje fikri 6zglin olmali. Amaca yo6nelik tasarlanan
reklam fikirleri ve medya planlamasi 6zgiin ve kreatif
olmalidir.

3 | Proje uygulama tasarim 30
Faaliyetler ile ilgili yapilan her turld yazili-gorsel-isitsel
tasarim ve uygulamalar duyulara hitap etmeli, albenili
ve dikkat ¢ekici olmalidir.

4 | Kontrol dokiimanina uyum 10
Proje kontrol dokiimaninda yer alan tim basliklara ait
icerik projede hazirlanmalidir.

5 | Proje biitiinlUgu 10
Projenin amaci, kreatif stratejisi, iletisim stratejisi,
slogani, medya plani vb. 10 tim kampanya, kendi
icinde tematik bir batnlik arz etmelidir.

6 | Ekip calisma uyumu 10
Ekip icinde toplantilar yapilmali, goérevlendirilen
kisilere tevdi edilen isler eksiksiz yerine getirilmelidir.
(Bu puan kriteri, grup baskaninin topladigi ispat
dosyalari Gzerinden degerlendirilecektir)

TOPLAM 100

isim-Soyisim imza









