ERCIYES UNIVERSITESI iLETiSIM FAKULTESI
HALKLA iLISKILER VE TANITIM BOLUMU

DERS iCERIKLERI (UZAKTAN OGRETiIM)

1. YARIYIL DERSLERI (1. SINIF GUZ)

UHIT 101 iLETiSiM BILIMINE GIRIS: Bu ders kapsaminda, iletisim siirecinin temelini olusturan; Kaynak,
Mesaj, Kodlayci, Kanal, Aktarma, Guriltli, Kod ¢6zme, Alici-Hedef, Geribesleme gibi kavramlar
islenmektedir. iletisim fonksiyonlari, iletisim fonksiyonu, sosyallesme fonksiyonu, cevresel uyum
fonksiyonu ve serbest zaman fonksiyonu incelenmistir. So6zlli, s6zsiz iletisim, gorsel iletisim,
gorselisitsel iletisim konulari ele alinmakta ve dgrencilere alanla ilgili genel bilgiler verilmektedir. ice
donik iletisim, islevleri, isleyisi, ice donik iletisimi etkileyen formlar ve faktorler tartisilacaktir
Kisilerarasi iletisim, etkileyen faktorler, hedefler ve kisilerarasi iletisim 6zellikleri tartisiimaktadir. Grup
iletisimi, grup olgusu, grup dinamigi ve grup tirlerinin iletisim Gzerindeki etkileri tartisiimaktadir.
Orgiitsel iletisim, 6rgiitsel modeller, drgiitsel iletisim ve 6rgiitsel iletisimin karakteri ele alinacaktir.
Kamusal iletisim, kamusal iletisimde izlenecek adimlar, konusma tiirleri, etkili konusma ve yazismalar
ele alinacaktir. Kitle iletisimi, kitle iletisiminin tarihi ve sosyal sistemle baglantili islevleri tartisilacaktir.
Uluslararasi iletisim, uluslararasi iletisimi olusturan faktorler ve uluslararasi iletisimin o6zellikleri
tartisilacaktir. Kdlturlerarasi iletisim, kiltlrlerarasi iletisimin o6zellikleri ve kiltirlerarasi iletisim
teorileri tartisilacaktir. iletisim alaninda giiclii etkiler dénemi genel hatlariyla ele alinacaktir. iletisim
alaninda sinirh etkiler dénemi genel hatlariyla ele alinacaktir. Watzlawick: "iletisimsizlik mimkiin
degildir" (1972) konusu islenecektir

UHIT 103 HALKLA iLiSKILER VE TANITIMA GIRIS: Bu ders kapsaminda, halkla iliskiler kavrami, halkla
iliskiler gelisim sireci, halkla iliskilerin iliskili oldugu alanlar reklam-pazarlama, halkla iliskilerin iliskili
oldugu alanlar propaganda-insan, halkla iliskilerin iliskili oldugu alanlar iletisim, halkla iliskiler islevleri
programlama-iliski yonetimi-yazim yayim, halkla iliskiler islevleri haber verme-iletisim Urinleri
olusturma-etkinlikleri organize etme, halkla iliskilerde 6rgiitlenme, halkla iliskilerin amaglari, halkla
iliskilerin ozellikleri, halkla iliskilerin sorumluluklari, halkla iliskilerin ilkeleri, iki yonla iletisimsabirla
¢ahismak-aciklik, halkla iliskilerin ilkeleri diristlik ve inandiricilik- devamlilik ve yineleme- 6rgiit imaji
olusturma, orgutsel yapi agisindan halkla iliskiler konulari islenmektedir.

UHIT 113 ORGUTSEL DAVRANIS: Bu ders kapsaminda, 6rgiitsel davranis kavraminin tanimi ve drgiitsel
davranisin diger bilim dallariyla iliskisi, 6rgilitsel davranisin tarihi gelisimi, 6rgit kuramlari baglaminda
orgitsel davranis: -Taylor ve Bilimsel Yonetim Kurami -Henry Fayol ve Yénetim ilkeleri Kurami Elton
Mayo ve Hawthorne Arastirmalari Ve insani iliskiler Yaklasimi, Rennis Likert ve Yoénetsel Sistemler
Yaklasimi, Douglas McGregor ve X-Y Kurami, érgltsel davranis disiplininin temel kavramlari:Kisilik ve
kisilik tiirleri, tutum ve davranis kavramlari, is tatmini, duygusal zeka, NLP kavrami: NLP"nin kullanim
alanlari, iletisim kavrami, iletisimin yasamsal 6nemi.-Teknik acidan iletisim sisteminin isleyisi, 6rgiitsel
arag olarak iletisim:-Bigimsel iletisim kanallari, 6rgiitsel iletisim araglari, yonetsel arag olarak iletisim
sistemi, 6rglitsel davranis araci olarak iletisim sistemi, bireylerin temsil sistemleri ve iletisim, 6rgiitlerde
takim calismasi, orglitlerde degisim ve ¢atisma yonetimi, stres yonetimi: Stresin tanimi:-Stres olusturan
etkenler,-Stresin bireysel ve orgiitsel sonuglari, stresle basa ¢ikma teknikleri,Stressiz bir yasam igin
Oneriler,-Stressiz bir calisma ortami icin 6neriler, zaman yénetimi: zaman kavrami,- zaman tuzaklari,-
kisiden ve isten kaynaklanan zaman tuzaklari, zaman yonetiminde uygulanan planlama teknikleri
konulari islenmektedir.



UHIT 121 ARASTIRMA YONTEMLERi: Bu ders kapsaminda bilim kavrami, bilimsel arastirma ve
teknolojik gelismenin 6nemi, bilimsel arastirmalarda amag ve arastirma tirleri, nitel ve nicel arastirma
teknikleri arasindaki benzerlik ve farkliliklar, arastirma konusunun segimi ve gegici plan hazirlanmasi,
kaynaklarin arastiriilmasinda kitliphanelerden vyararlanma, kaynaklarin bilimsel diizeylerinin
belirlenmesi ve okunup degerlendirilmesi, arastirmanin yazilmasi 1: uslup ve metnin yazilmasi
arastirmanin yazilmasi 2: bicimsel kosullar arastirmanin yazilmasi 3: metin aktarmalari ve bilimsel etik
arastirmanin yazilmasi 4: dip notlarin ve kaynakganin yazilimi 6lgme ve degerlendirme arastirma
metninin bilgisayarda yazilmasinda bicimsel kurallar, e-kaynaklar, cizelgeler, sekiller ve bunlarin metin
icinde kullanilmasi konulari islenmektedir.

UHIT 123 SIYASET BIiLIMINE GIRiS: Bu ders kapsaminda; otorite, giic, egemenlik, mesruiyet, ideoloji,
kamuoyu gibi siyaset biliminin temel kavramlari agiklanmaktadir. Siyaset ve politika kavramlarinin
etimolojik kokenleri Gizerinden ortaya ¢ikan ¢agrisimlar tGzerinde durulmaktadir. Antik donemde, orta
¢agda ve modern donemde siyaset anlayisi temsilcileri Gizerinden agiklanmaktadir. Siyaset Biliminin
temel kavramlarinin siyasal sistem igerisindeki isleyisini anlamak, trettikleri sonuglari analiz etmek igin
elit teorileri, siyasal katilma, siyasi partiler ve baski gruplarinin is ve islevleri, nitelikleri tdrleri
aciklanmaktadir.

UHIT 125 REKLAMA GIiRiS: Bu ders kapsaminda, reklamciligin gelisimi, reklamin biitiinlesik pazarlama
iletisimi ile iliskisi, pazar bolimlendirme, hedef pazar secimi, triin farklilastirma, Girtin konumlandirma,
reklamin tanimi, temel reklam kavramlari, hedef kitle analizi, mesaj belirleme, reklam stratejileri, kitle
iletisim araclarinin reklamcilik agisindan 6zellikleri, medya planlama, reklam ajanslari, reklamda etik ve
yasal diizenlemeler, internet reklamciligi, reklam anlayisindaki gelismeler konulari islenmektedir

UTDE 101 TURK DiLi-I: Bu ders kapsaminda, Dil nedir? Dilin sosyal bir kurum olarak millet hayatindaki
yeri ve 6nemi, dil-kultdr iliskisi, Ttrk Dilinin diinya dilleri arasindaki yeri, Altay Dillerinin ortak 6zellikleri,
Tirk Dilinin gelismesi ve ana hatlariyla tarihi devirleri, Tirk Dilinin buglinkii durumu ve yayilma alanlari,
Turkcedeki sesler ve siniflandirilmasi, Tirkgenin ses 6zellikleri, 6rnek eser incelemesi: siir, hikaye vb.
imla kurallari ve uygulamasi sesler ve eklerle ilgili kurallar, ayri ve bitisik yazilis, 6zel isimlerin imlasi,
noktalama isaretleri ve uygulamasi, kompozisyonla ilgili genel 6n bilgiler, metinler Uzerinde
uygulamalar, yapim ve ¢ekim ekleri ile metinler (izerinde uygulamalar, Tlrkgenin glincel meseleleri ve
konu Uzerinde tartismalar, hazirlikli, hazirliksiz konusma yontemleri konulari islenmektedir.

UTRH 101 ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHi I: Bu ders kapsaminda inkildp kavrami. Osmanli
imparatorlugu’nun yikilisi, yenilesme hareketleri, Trablusgarp Savasi, Balkan Savasi, |. Diinya Savast, |.
Diinya Savasi’nda Cepheler, Ermeni Meselesi, Mondros Miitarekesi, Mustafa Kemal Pasa’nin Samsun’a
¢ikisi, Amasya, Erzurum, Sivas Kongresi, Misak-1 Milli ve TBMM’nin Agilisi, Dogu ve Gliney Cephesi, Bati
Cephesi, Sevr ve Lozan Anlasmasi konulari islenmektedir.

UYBD 101 YABANCI DiL I: Bu ders kapsaminda, Be fiili, kisisel bilgiler ve giinliik karsilasmalarda
kullanilan ifadeler, isimler ve Ginvanlar, yer belirtme, sahis zamirleri, insanlari tarif etme, simdiki zaman,
glnluk aktiviteler, giysiler kisa cevaplar, aitlik sifatlari, giinliik aktiviteler, zamani sorma ve séyleme,
yes/no cevaplari, kisa cevaplar, sifatlar, iyelik isimleri, insanlari, hava durumunu ve nesneleri tanitma,
tarihi sorma ve sdyleme, simdiki zaman tekrar, yer edatlari, meslekler, edatlar, there is, there are,
cogul/tekil: Giris, spor ve egzersiz tekil/cogul sifatlar, this/that-these/those, yerler, genis zaman, diller
ve Irklar, glinlik aktiviteler, eglence, elbiseler, renkler, elbise alis verisi, aile, aliskanliklar, insanlar ilgi
duyduklari alanlar ve faaliyetler, fiyat sorma ve sdyleme, genis zamanda soru ve cevaplar, kisa cevaplar,
tatiller, restoranlarda kullanilabilecek ifadeler, genis zaman "s" ile biten ve bitmeyen fiiller, sinema
filmleriyle ilgili ifadeler, karsilastirma, genis zaman vs simdiki zaman, sifatlar, duygular ve hislerimiz,
hava durumunu sorma ve sbyleme, genelde yaptigimiz faaliyetleri anlatma, "can" ve "have to"
yeteneklerimizi, ifade etme, meslekler zorunluluk belirtme, is arama, davet etme, telefon acarken ve



telefonda konusurken kullanilacak ifadeler, ge¢cmis zaman, dizenli fiiller, dizensiz fiillere giris,
hastaliklarla ilgili ifadeler, past tense, yes/no kisa cevaplar wh- sorulari, dizensiz fiiller devami, alis
veriste kullanilacak ifadeler, sebep ve mazeret belirtme, fiziksel durumlari ve duygularimizi ifade etme,
gecmisten bahsetme, biyografi ve otobiyografiler konulari islenmektedir.

2. YARIYIL DERSLERI (1. SINIF BAHAR)

UHIT 102 iLETiSiIM KURAMLARI: Bu ders kapsaminda, anaakim yaklasimlar,Lasswel"in iletisim Modeli,
Braddock''tan Katki Shannon ve Weaver Modeli, Westley ve MacLean Modeli Osgood ve Schramm''in
Dairesel modeli, Dance"in Sarmal Modeli, Gerbner'in Genel iletisim Modeli, Riley&Riley Modeli,
iletisime Teknolojik Yaklasimlar Harold Innis Yaklasimi, McLuhan Yaklasimi, Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklasimi, Kultlirel Gostergeler ve Ekme Kurami, Gindem Belirleme Kurami, Suskunluk Sarmali Kurami,
Esik Bekgiligi Modeli, Bilgi Eksikligi Hipotezi, Bagimlilik Kurami, Yeniliklerin Yayilmasi Kurami, Elestirel
Yaklagimlar, Frankfurt Okulu Andonio Gramschi ve Hegemonya, Althusser ve Devletin ideolojik
Aygitlari, Yapisalci Dilbilim ve Gostergebilim, ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu, iletisim ve Kiiltiiriin
Ekonomi Politigi, Dallas Smythe: Reklamlar ve izleyice Emtiyasinin Uretimi Herman ve Chomsky: Haber
Medyasinin Ekonomi Politigi, Avrupa Ekonomi Politik Gelenegi konulari islenmektedir.

UHIT 104 HALKLA iLISKILER TARIiHi: Bu ders kapsaminda halkla iliskiler tanimindaki unsurlardan yola
¢ikarak Antik Yunan, Misir, Roma ve Tirk medeniyetlerinde halka iliskiler uygulamasi olarak
nitelendirilebilecek bazi 6érnekler ve bunlarin anlamlandirilmasi. ABD ve Avrupa'da modern halkla
iliskiler kavraminin ortaya ¢ikmasi ve bu ortaya cikisi hazirlayan sosyo-ekonomik gelismeler, tarihi
dénemlere gore halkla iliskilerin gelisimi ve Grunig ve Hunt'un halkla iliskiler modeli, Basin
Ajansi/Tanitim modeli: Modelin temsilcisi P.T. Barnum ve onun yaptig etkinlikler, Kamuyu
Bilgilendirme Modeli: Modelin temsilcisi I.Lee ve onun yaptigi etkinlikler, iki Yénli Asimetrik Model: E.
Bernays ve onun yaptigi etkinlikler, iki Yonlii Simetrik Model: Ornekler, Tiirkiyede halkla iliskilerin
gelisimi ve ilk uygulayicilari. Milli Miicadele Dénemi:iradeyi Milliye ve Hakimiyeti Milliye gazeteleri ile
Anadolu Ajansi'nin kurulmasi, Planli dénem: Mehtap, Kaya Projeleri ve DPT"de yapilan galismalar,
serbest piyasa ekonomisine gecis ve bu donemdeki uygulamalar, 6zel sektérde halkla iliskilerin
gelismesi: Kog, Eczacibasl ve Demiréren gruplarinda yapilan ilk donem uygulamalar, Tirkiye'de halkla
iliskilerin degisimini saglayan sosyo-ekonomik gelismeler, Tlrkiye'de halkla iliskiler sahasinda meslek
orgitlerinin kurulmasi ve bunlarin icraatlari konulari islenmektedir.

UHIT 116 KARIYER PLANLAMASI: Bu ders kapsaminda kariyer kavrami aciklanmakta kariyer planlama
Uzerinde durularak kariyer planlamasinin mesleki danismanlikla iliskisi agiklanmaktadir. Ayrica bireysel
kariyer gelisimi, 6zge¢cmis cesitleri ve 6zgegmis hazirlama, is gérlismesi, kariyer planlama siireci, Turk
egitim sisteminin kariyer planlamasi dogrultusunda degerlendirilmesi, kariyer planlamasinin okullarda
uygulanabilirligi, yasam boyu kariyer planlamasi, emeklilikte kariyer planlamasi konulari islenmektedir.

UHIT 118 SOSYAL PSIiKOLOJi: Bu ders kapsaminda &grenci; sosyal psikolojinin tanimi, sosyal
psikolojinin konusu, sosyal algi, sosyal bilis, sosyal etki ve sosyal gli¢, tutum ve tutum degisimi,
kisilerarasi gekicilik ve yakin iligkiler, gruplarin etkileri, hoslanma ve sevme, evlilik ve ask, dnyargilar,
sosyal normlar, yardim etme davranisi hakkinda bilgi sahibi olur.

UHIT 126 TEMEL EKONOMI: Bu ders kapsaminda iktisat biliminin konusu, ydntemi ve diger bilim dallari
ile iliskilerine deginildikten sonra iktisadi sorun, ihtiyaclar, kaynaklar ve tercih sorununa
deginilmektedir. Talep, talep fonksiyonu, talep esnekligi, arz ve talep, fayda ve tiiketici tercihi, Giretim
teorisi, maliyet teorisi, milli gelir, milli gelir hesaplama yontemleri, milli geliri belirleyen faktérler,
maliye ve para politikalari konulari islenmektedir.

UHIT 130 MEDYA OKURYAZARLIGI: Bu ders kapsaminda; medya okuryazarligini gerektiren kosullar,
medya okuryazarhgi kavraminin incelenmesi, temel gereksinimler ve ilkelerinin belirlenmesi, medya



okuryazarliginda kazanilmasi gereken temel beceri alanlari, medya okuryazarligini ile ilgili bazi temel
kavramlar, medyanin itici gici reklamlar, reklam nedir?, reklamla ilgili temel kavramlar nelerdir?,
baslica reklam alanlari nelerdir?, reklamlarin ¢éziimlenmesi; bir reklamin anatomisi, tasarimda yapisal
ve bicimsel 6zelikler, yerlesim 6geleri nelerdir?, reklamlar nasil ¢oziimlenir?, televizyon reklamlarindaki
tuzaklar, reklamlarin yerlestirdigi mitler, haberler; haber yapim sireglerini etkileyen faktorler,
haberlerde karsilasilan temel sorunlar, haberlerde taraflilik sorunu, haber tiiketimine yonelik éneriler,
propaganda teknikleri; baslica kullanilan propaganda teknikleri, karsi propagandanin temel ilkeleri,
duygular ve duygu cekiciligi; medya agisindan duygunun énemi, duygularin etkileri,, beynin ¢calismasi,
duygulari atesleyen unsurlar, duygular penceresinden medyaya bakis, duygularin olumlu yonde
kullaniimasi, medya iletilerini duygusal perspektiften yorumlama, 6nyargilar ve stereotipler; tanimlar
ve Onyargl bigimleri, kurmaca, stereotipleme, 6nyargili ve stereotiplerin temsillerinin etkileri gibi
konular islenmektedir.

UTDE 102 TURK DiLi-lIl: Bu ders kapsaminda, ciimle bilgisi; Tiirkcede kelime gruplari, ciimlenin
unsurlari, cimle tahlili ve uygulamasi, anlatim ve ciimle bozukluklari, bunlara dair 6rnekler ve metin
incelemeleri, 6rnek metin incelemesi: hikaye, roman, kompozisyonla ilgili genel bilgiler; kompozisyon
yazmada kullanilacak plan ve uygulamasi, sozlii kompozisyon tirleri ve uygulamasi, 6rnek metin
incelemesi: siir, hikaye kompozisyonda anlatim sekilleri ve uygulamasi, yazili kompozisyon tirleri ve
uygulamasi, 6rnek metin incelemesi: siir, hikaye, bilimsel yazilarin hazirlanmasinda uyulacak kurallar
(makale, teblig vb.), form yazi 6rnekleri (rapor, tutanak, dilekce), edebiyat ve disiince diinyasi ile ilgili
eserlerin okunup incelenmesi ve retorik uygulamalari, Tirk ve diinya edebiyatlarindan ve dislince
tarihinden segilmis 6rnek metinlere dayanilarak 6grencinin dogru, glizel konusma-yazma yeteneginin
gelistiriimesi, bununla ilgili retorik uygulamalari, Turkgenin glincel meseleleri ve konu Uzerinde
tartismalar, retorik uygulama konulari islenmektedir.

UTRH 102 ATATURK iLKELERi VE iNKILAP TARIHi-Il: Bu ders kapsaminda, saltanatin kaldiriimasi ve
cumhuriyetin ilani, halifeligin kaldirilmasi Tevhid-i Tedrisat Kanunu, tekke-zaviye ve tiirbelerin
kapatilmasi, hukuk alaninda yapilan inkilaplar, cok partili hayat gegis calismalari, Harf inkilabi, tarih ve
dil alanindaki inkilaplar, ekonomik alandaki gelismeler, takvim, saat ve 6l¢lide degisiklik, Sapka Kanunu
ve Kilik-Kiyafet inkilabi, Soyadi Kanunu, kadin haklarindaki gelismeler, Cumhuriyetgilik, Milliyetgilik,
Halkgilik, Laiklik, Devletgilik , inkilapcilik, Hedef ilkeler : Milli Birlik, Milli Bagimsizlik, Milli Hakimiyet,
Milli Miicadele Dénemi Dis Politikasi, Atatlirk Donemi Dis Politikasi, Balkan Antandi, Sadabat Pakti,
Tirkiye’nin Milletler Cemiyetine lye olmasi ve Montrd Bogazlar S6zlesmesi, Musul Meselesi , Hatay
Meselesi konulari islenmektedir.

UYBD 102 YABANCI DiL-II: Bu ders kapsaminda, hedef dilde kendini tanitabilmek, tilke ve ulus isimlerini
sdyleyebilmek, 1 den 100 e kadar sayabilmek, alfabeyi ingilizce okuyabilmek, simdiki zaman kipini aktif
bir sekilde kullanabilmek, saati sdyleyebilmek, aile tiyelerinin ingilizce karsiliklarini bilmek, mesleklerin
yabanci dildeki karsiliklarini bilmek, ne is yaparsiniz? nerede calisiyorsunuz? sorularini sorup
cevaplayabilmek, belirteclerin (artikellerin) farklarini séyleyebilmek, tekil ve cogul isimler yazabilmek,
sifatlari ve zamirleri ayirabilmek ve zamirleri aktif bir sekilde kullanabilmek, 'var' ve 'yok' ifadelerinin
olumlu, olumsuz ve soru ciimlelerini kurabilmek, kelimeye eklenen 6n ve son eklerin farkinda olmak,
bir yerin nerede oldugunu sorabilmek ve bir yer sorusunu cevaplayabilmek, yer- yon zarflarini anlamak
ve kullanabilmek, genis zaman kipine ait eski bilgileri hatirlayabilmek, genis zaman kipini aktif bir
sekilde kullanabilmek, siklik zarflarinin farklarini anlayabilmek, sinif ici objelerin isimlerini
soyleyebilmek, can-can't (-ebilmek) kalibini etkin bir sekilde kullanmak, hedef dilde para takasi
yapabilmek, nerede, kim, ne... vb. soru kaliplarini kullanabilmek, giysi isimlerini soyleyebilmek,
sayllabilen ve sayllamayan nesneleri siniflandirabilmek, have got- has got yapisini kullanabilmek,
miktar belirteglerinin farklarini séyleyebilmek ve bu belirteglerle climleler kurabilmek, emir climlelerini
kurabilmek, hedef dilde bir yemek tarifi yapabilmek konulari islenmektedir.



3. YARIYIL DERSLERI (2. SINIF GUZ)

UHIT 205 TUKETICi DAVRANISI VE HAKLARI: Bu ders kapsaminda; tiiketim kavrami, tiiketici davranisi
ile ilgili kavramlar, kapitalizmin gelisim silirecinde tliketim kiltlrl ve yasam tarzlari, fordist ve post-
fordist donemlerde tiiketim kultlirii ve yasam tarzlari, medyanin tiketim kiltirtne etkisi, kultiir ve
medya, algilama ve medya, 6lgme ve degerlendirme, tutum ve medya, degerler ve medya, bilingli
tuketici, tliketicinin evrensel haklari, tiketici haklari kanunu ve tiiketici haklari kanunu ve 6rnek olaylar
hakkinda paylasimlarda bulunulmaktadir.

UHIT 215 HALKLA iLiSKILER KAMPANYALARI: Bu ders kapsaminda égrencilere; halkla iliskiler ve cevre
etkilesimi kapsaminda yapilabilecek uygulamalarin gesitliligi, basinla iliskiler uygulama alani: basin
bildirisi, basin acgiklamasi, basin toplantisi ilke ve kurallari, basinla iliskiler, calisanlarla iliskiler,
pazarlama amagli halkla iliskiler (MPR) kapsaminda yapilan uygulamalar, kurumsal reklamcilk, kurum
felsefesi, kurumsal dizayn, kurumsal davranis, kurumsal imaj, fuarcilik, sponsorluk, kongre ve sergi
organizasyonlari, itibar yonetimi uygulamalari, kriz yonetimi uygulamalari ve glindem yénetimi
uygulamalari hakkinda bilgi verilmektedir.

UHIT 219 KURUMSAL iLETiSIM YONETIMI: Bu ders kapsaminda, kurumsal iletisimin tanimi ve tarihi,
kurumsal davranis, kurumsal imaj, kurumsal kimlik, kurumsal kultiir, kurumsal reklam, kurumsal
felsefe, kurumsal iletisimde stratejik planlama, kurumsal iletisim uygulamalarinin degerlendirilmesi
konulari islenmektedir.

UHIT 227 HALKLA iLiSKILER YAZARLIGI: Bu ders kapsaminda halkla iliskiler yazarligina giris, halkla
iliskiler yazarinin gérev sorumluluklari, halkla iliskiler yazarligi ve gazetecilik, halkla iliskiler yazarhgi ve
ikna, ikna i¢in etkili mesaj olusturma, halkla iliskiler mesajlarinda yazma siireci (problem saptama,konu-
hedef kitle saptama, amac ve hedef olusturma, uygun medya se¢imi, yazim asamasi), halkla iliskilerde
yazma siireci (mesaj stratejisini belirleme, mesajin yazimi); basin bildirisi, agiklamasi hazirlama haber
yazma el ilani, brosir, afis hazirlama, acik hava mecralarina mesaj hazirlama, basin kiti, el kitabi,
davetiye, yillik, kurumsal gazete hazirlama konulari islenmektedir.

UHIT 229 BUTUNLESIK PAZARLAMA: Dersin iceriginde; pazarlama kavrami ve pazarlama anlayisinda
yasanan degisimler, stratejik pazarlama yodnetim slireci ve butlinlesik pazarlama iletisimi iliskisi,
bltlnlesik pazarlama iletisimi kavrami ve ilkeleri, butlinlesik pazarlama iletisimi bilesenleri, buttinlesik
pazarlama iletisimi ve musteri odaklilik, bitlnlesik pazarlama iletisiminde musteri odaklh pazarlama
yontemleri (veritabanh pazarlama, izinli pazarlama, viral ve niifuzlu pazarlama, nis pazarlama, iliskisel
pazarlama), butlnlesik pazarlama iletisimi ve tutundurma karmasi, bitlinlesik pazarlama
faaliyetlerinin gelecegi ve genel degerlendirme konularina yer verilmektedir.

UHIT 231 KiSILERARASI iLETiSiIM: Bu ders kapsaminda kisiler arasi iletisimin unsurlari, kisiler arasi
iletisim modelleri, kisiler arasi iletisim stirecinde dinleme, kisiler arasi iletisim siirecinde benlik, kisiler
arasi iletisim siirecinde ikna, sozel iletisim, sozel olmayan iletisim, algi ve kisiler arasi iletisim, cinsiyet
farklihklari agisindan kisilerarasi iletisim, kisiler arasi iliskiler, kisiler arasi iliskiler gic, kisiler arasi iletisim
surecinde algilama, kisiler arasi iliskilerde gatisma, kisiler arasi iliskilerde ¢atisma yonetimi konulari
islenmektedir.

UHIT 233 ILETISIM TARIiHi: Bu ders kapsaminda iletisime iliskin tanimlar, iletisimi siniflandirma
bicimleri, kitle iletisimi, iletisim ve kitle iletisimi arasindaki yapisal ve genel farklar, iletisim ve tarih
iliskisi, uygarlik tarihinde iletisimin 6nemi, iletisim alanindaki yenilik ve gelismelerin siyasi, ekonomik,
kiiltirel ve toplumsal 6nemi, sozli kiltlir dénemi: Magara resimleri, heykelcikler, hesap taslari,
konusma, ses ve ritim, sozlli kiltir doneminin 6zellikleri, Yazili kiltir donemi: Civi yazisi ve tabletler,
hiyeroglifler ve papiris, alfabetik yazi ve kagit, ilk kitaplar ve ilk kitliphaneler, yazinin islevleri, yazih
kiltlrin ozellikleri, Basili kiiltir dénemi: Matbaanin icadindan 6nceki baski yontemleri, Gutenberg



matbaasinin icadi, matbaanin siyasi, toplumsal, kiltirel, dini ve ekonomik sonuglari, yazili basinin
dogusu, Elektrikten 6nceki haberlesme ve iletisim sistemleri: Pers, Antik Yunan, Roma, Cin, Bizans
imparatorluklarinda haberlesme ve iletisim sistemleri, elektrikten onceki haberlesme ve iletisim
sistemleri: islam devletlerinde, Tiirk devletlerinde, Orta Cag Avrupa'sinda haberlesme ve iletisim
sistemleri, Osmanli imparatorlugu'nda haberlesme ve iletisim sistemleri: Derbend sistemi, menzil
sistemi, posta teskilati, Osmanli'da matbaanin kurulusu, yazili basinin dogusu, elektrik ve elektronik
kiltiir donemi: Optik telgraf, elektrikli telgraf, telefon, elektrik ve elektronik kiltir donemi: Fotograf,
hareketli gorintli ve sinema. elektrik ve elektronik kiiltir donemi: Radyo, televizyon. elektrik ve
elektronik kiiltir ddnemi: internet, Osmanli ve Tiirkiye'de elektrik-elektronik iletisim: Telgraf, telefon,
sinema, Osmanl ve Turkiye'de elektrik-elektronik iletisim: Radyo, televizyon, internet konulari
islenmektedir.

UHIT 235 HALKLA iLISKILER STRATEJILERI: Bu ders kapsaminda isletmelerin genel amaglari, Giretim
faktorleri ve yonetimin fonksiyonlari, stratejik yonetim kavrami: Strateji, hedef, politika vb kavramlar,
halkla iliskilerin 6rgit icindeki yeri ve rolleri, sosyal strateji diizeyinde halkla iliskiler: Ortam taramasi,
kamu paydas segmantasyonu, sosyal strateji diizeyinde halkla iliskiler: Konu yonetimi, senaryolarin
Gretimi, islevsel strateji dizeyinde halkla iliskiler, stratejik iletisim plani olusturma: Konu ve kamunun
belirlenmesi, stratejik iletisim amaclarinin belirlenmesi, stratejik iletisim plani olusturma: Stratejik
iletisimin yoni (asimetrik, simetrik), kontrol, operasyonel strateji diizeyinde halkla iliskiler: kavramsal
cerceve, kampanya slreci: konunun tanimi, paydas/kamu, kampanya arastirmasi, durum analizi,
kampanya stratejisi, degerlendirme, bitce konulari islenmektedir.

4. YARIYIL DERSLERI (2. SINIF BAHAR)

UHIT 210 REKLAM VE TANITIM KAMPANYALARI: Bu ders kapsaminda; reklam hakkinda genel bilgiler,
yeni reklam yonelimleri hakkinda bilgiler, tliketicinin karar alma siirecindeki etkili faktorler ve karar
alma sdrecinin isleyisi ve bu siirecte reklam kampanyasinin yeri, reklam ajansi isleyisi ve kampanya
Uretimi, kampanya slreci ve brief, kampanya arastirmasi, stratejik planlama, bitgeleme, reklam
kampanyasinda hedef kitle, yaratici strateji, medya planlama konulari islenmektedir.

UHIT 222 MARKA ILETiSIMi VE YONETIMi: Bu ders kapsaminda; halkla iliskiler ve pazarlama
anlayisinda dénemsel degisimler ve marka kavrami, marka bilesenleri, marka kisiligi ve sadakati, marka
konumlandirma, marka degeri, marka yapisi ve tirleri, marka 6lgme ve degerlendirme, markalasmada
hukuki islemler, kiiresel markalarin yonetimi, glincel marka o6rnek c¢o6ziimlemeler konulari
islenmektedir.

UHIT 228 PROPAGANDA TEKNIKLERi VE ALGI YONETIMI: Propaganda kavrami, 6zellikleri, tarihi,
cesitleri, diger iletisim tirleri ile olan iliskisi, hangi iletisim tekniklerinden faydalandigi, tarihteki Gnli
propaganda ornekleri, Hitler tliri propaganda, Lenin tliri propaganda, propaganda kurallari ders
icerigini olusturmaktadir.

UHIT 232 MEDYA PLANLAMASI: Bu ders kapsaminda; temel medya planlamasi kavramlari, halkla
iliskiler ve reklamcilikta kullanilan mecralar, hedef kitle tespiti ve 6nemi, pazar dlclimlemeleri, medya
kavrami ve olgiimlemeleri, medya plani stratejileri, medya plani 6rnek uygulamalari ve analizleri,
medya plani hazirlama ve raporlama, medya planlarinda biitceleme islemleri, medya planlamasi
hazirlama uygulamalari konulari islenmektedir.

UHIT 236 MESLEK ETiGi: Bu ders kapsaminda etik ve ahlak kavramlari agiklanmakta, ahlakin
olusumunda rol oynayan faktorler izerinde durulmakta, etik diizeyleri, etik kurallari, etik sistemleri,
etik davranis, meslek etigi, meslek etigi, is hayatinda etik ve etik disi davranislar, mesleki yozlasma ve
meslek hayatinda etik disi davranislarin sonuglari, isletme etigi ,sosyal sorumluluk kavrami, etik liderlik
konularini islenmektedir.



UHIT 238 DIJITAL ICERIK YONETIMI: Bu ders kapsaminda dijital icerik ydnetimi kapsaminda yapilan
isler web donemleri Uzerinden agiklanmakta, dijital ortamlar igin pazarlama hunisi modeli
irdelenmektedir. Sosyal medya kampanya sireci arastirma, icerik yénetimi, reklam yonetimi ve
monitoring boyutlarindan aktarilmaktadir. Dijital icerik yonetiminin hukuki boyutuna deginilmekte ve
Canva ile icerik Uretimi anlatilarak bu kapsamda 6grencilerce hazirlanan projeler incelenmektedir.

UHIT 240 SIYASAL ILETiSIM: Bu ders kapsaminda; siyaset, iktidar ve iletisim kavramlari {izerinden
siyasal iletisimin tanimlanmasi, siyasal iletisimin temel aktorleri ve bu aktorlerin siyasal iletisimdeki
rolleri, bir siyasal iletisim bigimi olarak retorik ve retorik tirleri, politik retorigin 6zellikleri ve ele aldig
konular, glinimuzdeki 6rnekleri, siyasal propaganda ve tarihi, siyasal propaganda tiirleri ve teknikleri,
siyasal pazarlama, siyasal reklam, siyasal iletisim ve canvansing, siyasal iletisim, kamuoyu ve konu
yonetimi, siyasal iletisimde kampanya yonetimi, ikna edici mesaj stratejileri, ikna edici mesaj
stratejileri, siyasal iletisimde segmen faktori ve oy verme yaklasimlari, siyasal iletisim slirecine elestirel
yaklasimlar konulari anlatilmaktadir.

UHIT 242 iMAJ VE ITIBAR YONETIMI: Bu derste; imaj, kurumsal imaj ve iliskili kavramlar, imajin
kavramsal cercevesi, olusumu ve cesitleri, kurumsal imajin kavramsal cercevesi, kurumsal imajin
olusumu, hedef kitleler agisindan kurumsal imaj, kurumsal imajin yonetimi, kurumsal itibar kavrami,
kurumsal itibar ile iliskili kavramlar, kurumsal kimlik, kurumsal kiiltir, kurumsal Gn, kurumsal itibarin
olusumunda etkili olan faktoérler, kurumsal itibar yonetimi konularina yer verilmektedir.

5. YARIYIL DERSLERI (3. SINIF GUZ)

UHIT 303 HALKLA iLiSKILER UYGULAMALARI: Bu ders kapsaminda &grencilere; halkla iliskiler ve cevre
etkilesimi kapsaminda yapilabilecek uygulamalarin cesitliligi, basinla iliskiler uygulama alani: basin
bildirisi, basin acgiklamasi, basin toplantisi ilke ve kurallari, basinla iliskiler, calisanlarla iliskiler,
pazarlama amacli halkla iliskiler (MPR) kapsaminda yapilan uygulamalar, kurumsal reklamcilik, kurum
felsefesi, kurumsal dizayn, kurumsal davranis, kurumsal imaj, fuarcilik, sponsorluk, kongre ve sergi
organizasyonlari, itibar yonetimi uygulamalari, kriz yonetimi uygulamalari ve glindem yo&netimi
uygulamalari hakkinda bilgi verilmektedir.

UHIT 321 RADYO TELEViZYON REKLAMCILIGI: Radyonun ve televizyonun mevcut kitle iletisim araglari
arasindaki yerinin, avantaj ve dezavantajlarinin, uygulamada neler icermesi gerektiginin aktariimasi
dersin igerigini olusturmaktadir.

UHIT 323 DIS TANITIM VE LOBICILiK: Halkla iliskilerin bir dali olan Lobicilik, her gecen giin biraz daha
onem kazanmaktadir. Bu dersin temel hedefi, lobiciligin kavram, tanim ve tarihsel gelisimini sunup,
nasil 6nem kazandigini gdstermektir. Bu ¢cercevede dis tanitim kavrami ve diinya genelinde 6nemi, dis
tanitim yontemleri, dis tanitim yontemi olarak lobicilik kavrami, lobiciligin diinya genelinde gelisimi,
lobicilik tiirleri, lobicilik yontemleri, Amerika ve AB'de lobiler, Tirk lobisi ve faaliyetleri, Ermeni ve Arap
lobisi ve faaliyetleri, Rum ve israil lobisi ve faaliyetleri konulari islenmektedir.

UHIT 325 SPONSORLUK: Giinimiizde isletmeler, kendilerini reklam disinda da bir ifade etme ihtiyaci
ile kamu hizmeti olarak anilan ve kamu kuruluslarinca gercgeklestirilmesi beklenen ancak, sinirli bitgeler
nedeniyle gerceklestirilemeyen hizmetleri gormek konusunda halka faydal olmaktadirlar. Sponsorluk
dersi kapsaminda; sponsorluk kavrami ve tarihsel gelisim siireci, sponsorlugun gelisimi ve yapiimasini
gerekli kilan nedenler, sponsorluk kategorilerinin siniflandiriimasi, sponsorluk alanlari, sponsorlugun
amagclari, sponsorlugun halkla iliskiler amaclari, sponsorlugun reklam amaglari, sponsorlugun
pazarlama amaglari hakkinda bilgi verilmektedir.

UHIT 329 ILETISIM VE TOPLAM KALITE YONETIMI: iletisim sureci; surecin temel 6zellikleri; iletisimde
etkinlik saglamayi destekleyen faktorler; iletisim kalitesini sinirlayan ve engelleyen unsurlar; toplam
kalite yonetiminin tanim ve icerigi; toplam kalite yonetiminin 6rgitsel gelisimi ile surecin teknik dizayni;



orgutsel iletisimde kalite anlayisindan toplam kalite yonetimi anlayisina gecis surecinin temel
asamalari; bir bitln olarak iletisimde toplam kalite yonetim uygulama ve ilkeleri ders igerigini
olusturmaktadir.

UHIT 331 SOSYOLOJi: Bu ders kapsaminda 6grenci; sosyal teori ve giindelik teori arasindaki farklar,
sosyolojinin bir bilim dali olarak dogusu, sosyolojinin alt dallari, klasik sosyoloji kuramlarina giris, A.
Comte ve pozitivizm dislincesi, H. Spencer ve islevselcilik teorisi, E. Durkheim ve modern toplum
¢O6ziimlemesi, E. Durkheim ve is bolimi kavrami, klasik sosyolojinin Tilrk sosyolojisine yansimasi, K.
Marks ve kapitalist toplum ¢oziimlemesi, K. Marks ve temel kavramlari, M. Weber ve rasyonalite
kavrami, M. Weber ve otoritenin kaynagi hakkinda bilgi sahibi olur.

UHIT 353 TURKIYE’NIN EKONOMIK YAPISI: Tiirkiye’nin ekonomik yapisi tarihsel ve sektorel baglam
cercevesinde ayrintili bicimde incelenecektir. Bu gergcevede Cumhuriyet tarihi boyunca yasanan krizler,
politika degisiklikleri, diizenlemeler ve yeniden yapilanma ¢abalari ele alinacak, kamu sektori ve 6zel
sektor faaliyetleri tartisilacak, sanayi, turizm ve finans gibi sektorlerde yasanmis bulunan gelisme ve
degismelere deginilmektedir.

UHIT 361 KULTURLERARASI ILETiISIM: Bu dersin amaci kiltiirlerarasi iletisim olgusunu
anlamlandirmak, kltlrlerarasi iletisimde kltlrel farkliliklar ortaya gikarmak, kiltlrlerarasi iletisimin
sonuglarini anlamaktir. Bu kapsamda kultir ve iletisim arasindaki iliski Gizerinde durulmakta,
kilturlerarasi iletisim strecini hizlandiran faktorleri ele alinmaktadir. Glg¢ ugurumu, eril ve disil
kiltdrler, uyum ve kiltlrlesme, kiltlrlerarasi iletisim yetkinligi, ktltlrlerarasi iletisim kaygisi ve gruplar
arasl tehdit konulari islenmektedir.

6. YARIYIL DERSLERI (3. SINIF BAHAR)

UHIT 310 iLETiSIM HUKUKU: Bu ders kapsaminda 6grenciler; sosyal kurallar, iletisim ve hukuk, kitle
iletisim hukukuna giris, kitle iletisim 6zglirligl ve hukuki temelleri, basin kanunu ve matbaacilik
faaliyetlerinde temel kavramlar, basin kanunda belirtilen suglar, diizenlemeler ve basin 6zgirligd,
radyo ve TV Rejimi (6112 sayili Kanun kapsaminda), RTUK" @in yapisi, yayin ilkeleri ve TRT Kanunu, 6zel
radyo ve televizyonlarda cezai mieyyidelere tabi olan yayinlardan ornekler, ticari ilan, reklam ve tele-
alisveriste yayin ilkeleri, ticari reklam ve ilanlarda cezai mieyyidelere tabi olan yayinlardan érnekler,
hak kavrami, iletisim hukukunda cezai ve hukuki sorumluluk, internet yayinciligi ve yasal diizenlemeler,
sinema rejimi hakkinda bilgi sahibi olurlar.

UHIT 314 POPULER KULTUR: Cagimizin egemen kiiltiiriini, bu kiiltiiriin akip geldigi medya ve iletisim
arasindaki baglar aciklamaya calisacak olan derste; kiltlr kavrami, folk-popilerytksek kaltir, kitle
kultlri ve kitle iletisim araclari, popller kiltir kavraminin gelisimi, ideoloji ve popdler kiltir, poptler
kiltdr ile ilgili kuramsal yaklasimlar, populer kiltlr ve toplum, kiiresellesme ve popduler kiltir, popiler
kiltlir ve muzik enddstrisi, popller kiltir ve televizyon, popliler kiltiir ve reklam, popdler kiiltiir ve
halkla iliskiler, popiler kiltir ve sinema konulari islenmektedir.

UHIT 324 HALKLA iLISKILERDE RiSK VE KRiZ YONETiMi: Bu ders kapsaminda; krizin kavramsal cercevesi
ve Ozellikleri, krizi olusturan kurum igi ve kurum disi etkenler, krizin siddeti, evreleri ve tirleri, kriz
yonetimi strateji ve modelleri, kriz 6ncesi donemde yonetim, kriz déneminde ydnetim, kriz sonrasi
donemde yonetim, kriz sonrasi ddnemde yonetim, kriz yonetimi ve halkla iligkiler iliskisi, kriz yonetimi
ve halkla iliskiler iliskisi, carpici 6rneklerin kriz yénetimi agisindan incelenmesi ve degerlendirilmesi,
carpici orneklerin kriz yonetimi acisindan incelenmesi ve degerlendirilmesi konulari islenmektedir.

UHIT 334 REKLAM YAZARLIGI: Bu dersin igerigini; dykiiniin 6geleri, dykiinin dramatize edilmesinde
kullanilan belli bash geleneksel 6geler, senaryo dncesi lizerinde ¢alisiimasi gereken asamalar (sanatsal
diisiince, tema, konu), senaryo tirleri (taslak 6yki, gelistirim senaryosu, ¢ekim senaryosu), reklam
incelemesi, etkili reklam sahnesi yazimi konulari olusturmaktadir.



UHIT 336 ETKINLIK YONETIMI: Halkla iliskiler ajanslari ya da departmanlari, profesyonelce bagl
olduklari kurumun itibarini yénetmek igin, etkinliklerden faydalanmaktadirlar. Clinki etkinlikler, hedef
kitleler ve kurum arasindaki bagin saglanmasi, iletisim kurulmasi igin uygun ortamlardir. “Etkinlik
Yonetimi” dersi kapsaminda, etkinlik tanimlanip tirlere ayrilacak ve stratejik bir etkinlik planlamasinin
nasil yapilacagi, etkinlik teklifini hazirlama, etkinlikte gorev alacak personeli belirleme, ¢ikabilecek
krizleri kurum yararina donustlirebilme sirecleri anlatilacak; bir etkinligin markalastiriimasi icin gerekli
detaylar aktarilacaktir.

UHIT 338 YONETIM VE ORGANIZASYON: Yonetim ve organizasyon disiplini kapsaminda son yiizyilda
meydana gelen isletme yoneticiligi ve organizasyonel yapilara iliskin dislinceler, teori tartismalari,
glncel elestiriler dersin icerigini olusturmaktadir. Amag yonetici adaylarinin yéneticilik disiplininin
diisinsel evrimine iliskin birikim edinmelerini ve 6ngorilerini gelistirmelerini saglamaktir. Ders,
yonetim ve organizasyon ile ilgili temel kavram ve tanimlar, klasik , neo klasik ve modern yénetim
teorileri ile yonetimin fonksiyonlari ve yonetim sireclerini kapsamaktadir.

UHIT 340 KULTUREL ILETiSIM CALISMALARI: Bu derste; kiiltiir ve iletisim kavramlarina bakis, klasik
sosyal teoride kultir ve iletisim, bati marksizminde ideoloji olarak kiltiir ve iletisim, sembolik
etkilesimcilik, fenomenoloji ve etnometodolojide eylem olarak kiiltiir ve iletisim, yapisalcilik semiyotik
kiiltiir analizi ve postyapisalci doniis ve iletisim, ingiliz kiiltiirel galismalari ve kiltir, kitle kiiltiiri ve
iletisim, populer kiltir ve iletisim, tiketim kiiltlri ve iletisim, kiiresellesme ve iletisim, postmodernizm
ve iletisim konulari anlatilmaktadir.

UHIT 348 REKLAM ANALIZLERI: Bu ders kapsaminda; reklam ¢éziimlemesine giris, reklamin degisimi,
modernizm sireci ve reklamin degisimi, postmodernizm sireci ve reklamin degisimi, dijimondernizm
sureci ve reklamin degisimi, reklamlarda anlam ve ideoloji, reklam analizinde kullanilan yéntemler,
gostergebilim yontemi konulari islenmektedir.

7. YARIYIL DERSLERI (4. SINIF GUZ)
UHIT 409 HALKLA iLiSKILERDE CAGDAS YAKLASIMLAR: iletisimin tanimi, iletisim sureci ve elemanlari,

anlamin paylasiimasi, iletisimde klasik yaklasimlar ve teorisyenler, Cutlip ve Center'"in iletisim sireci
kurami ve silirecteki degisim, Grunig ve Halkla iliskiler yonetiminde mikemmellik yaklasimi,
Pareto'"'nun 80/20 kurami. Mr. Magoo ve Veri Dumani Etkisi, Uzun Kuyruk (99/1) Yaklasimi ve
iletisimdeki etkileri, Tiffany Kurami ve iletisimdeki etkileri, Blyiik Kiigligii izler Yaklasimi ve halkla
iliskilerdeki yeri, Online Halkla iliskiler, Viral iletisim, VOMM vyaklasimi ve halkla iliskilerdeki etkisi,
Kondratief Dalgalari ve Halkla iliskiler, Nesnelerin Interneti ve halkla iliskilere etkileri, Endiistri 4.0 ve

Halkla iliskiler alanina etkileri, Dijital Béliinme ve Halkla iliskilere Etkileri konularina yer verilmektedir.

UHIT 427 PROTOKOL VE iLiSKi YONETIMi: Giinliik yasantida her zaman ve her yerde iletisim vardir.
Resmi ve diplomatik torenlerde, resmi iliskilerde ve toplumsal yasamda uyulmasi gereken kurallar
bulunmaktadir. Bu baglamda ders kapsaminda; gorgii ve protokol, sosyal davranis kurallari, térenlerde
ve toplantilarda protokol, kurum ve kuruluslarda protokol, yazili ve sézli iletisimde protokol,
devletlerde ve ziyaretlerde protokol, is yasaminda protokol, resmi protokol konularina yer
verilmektedir.

UHIT 435 ULUSLARARASI HALKLA iLISKILER: Bu ders kapsaminda; uluslararasilasma, kiiresellesme ve
degisim kavramlari, halkla iliskiler ile bagintilari, uluslararasi halkla iliskiler kavrami, 6nemi, tarihsel
gelisimi, uluslararasi halkla iliskileri etkileyen unsurlar: kilttr, kiltirel degiskenler, uluslararasi halkla
iliskilerde kulttrel calismalar/modeller, kilturler arasi farkliliklar, iletisim- diyalog ve halkla iliskiler
bagintisi, kiltlirel 6rnek olay ¢o6ziimlemeleri, uluslararasi halkla iliskileri etkileyen unsurlar: tlke profili,
medya, ¢ok uluslu isletmelerde uluslararasi halkla iliskiler faaliyetleri ve ¢éziimlemeler, Glkeler arasi
uluslararasi halkla iliskiler faaliyetler , yumusak giic ve kamu diplomasisi, Tlrkiye'nin uluslararasi halkla



iliskiler ve kamu diplomasisi faaliyetleri, tilkelerarasi uluslararasi halkla iliskiler faaliyetleri ve 6rnek
¢6zimlemelerine yer verilmektedir.

UHIT 455 ELESTIREL HALKLA iLiSKILER: Bu dersin amaci; iletisimin diger alanlarinda oldugu gibi, son
yillarda halkla iliskiler literatliriinde yer almaya baslayan elestirel gelenegin halkla iliskiler bilgi
birikimine (tanimlama, kuram gelistirme, yontembilimsel tercihler vs.), is yapis bigimine, érgiitlenme
bicimlerine getirdigi elestirel yaklasimlarla ilgili olarak bilgi vermek ve ana-akim gelenekten beslenen
halkla iliskiler anlayisi ile elestirel gelenekten beslenmeye baslayan halkla iliskiler anlayisi arasindaki
farklara isaret etmektir. Bilgi verilen konulari Tirkiye ve diinya 6lcegindeki halkla iliskiler uygulamalari
ornekleri Gizerinden tartismak ve bununla ilgili olarak 6grencilere analitik bir bakis agisi kazandirmak
ders kapsaminda tanimlanan bir diger amaci olusturmaktadir. Ayrica halkla iliskiler yiksek lisans ve
doktora 6grencilerinin 6zellikle tez konusu segerken ve tez konularini 6neri haline getirirken karsilarina
¢ikan kavramsallastirma, tarihsel slire¢ anlatimi, kuram/yontem cercevesinin gelistirilmesiyle ilgili
sorunlara akademik literatlirde simdiye kadar elestirel perspektiften yiratilen calismalar esliginde
¢0zUm gelistirmek ve alternatifleri géstermek de dersin amaglari arasinda sayilabilir

UHIT 457 SIYASAL HALKLA iLISKILER: Bu ders kapsaminda, siyasette halkla iliskilerin &nemini artiran
paradigma degisimlerine deginilmekte ve siyasette kullanilan halkla iliskiler uygulama alanlari
irdelenmektedir. Siyasal halkla iliskiler uygulama alanlari olarak 6n plana ¢ikan medya yonetimi, imaj
yonetimi, orgit ici egitim ve enformasyon yénetimi konulari islenmektedir. Bilgi siibvansiyonlari, konu
teklifciligi agiklanmaktadir.

UHIT 459 MESLEKI INGILIZCE I: iletisim terminolojisinde yer alan ingilizce kavramlarin 6gretildigi,
ogrencilere okudugunu anlama ve konusma yeteneklerinin kazandirildigi bir lisans dersidir. Bu derste,
iletisim Fakdiltesi 6grencilerinin ileriki meslek yasamlarinda aktif bir sekilde kullanabilecekleri diizeyde
yabanci dil bilgisi verilmesi amacglanmaktadir

UHIT 461 DIJiTAL REKLAMCILIK: Bu ders kapsaminda sosyal medya reklamciligi kapsaminda yeni
iletisim teknolojileri ile reklamcilik arasindaki iliskiler Gizerinde durulmaktadir. Bu kapsamda display
reklam, native reklam, seo ve kullanimi, sem ve kullanimi, influencer reklamcilik ve kullanimi, online
video reklamciligl, oyun ici reklamlar ve e spor ile dijital medya planlama ve 6lgme konular
islenmektedir.

UHIT 463 SIYASAL DUSUNCELER TARIHi: Bu ders kapsaminda siyasi disiincelerin ortaya cikislari,
gelismeleri ve tarih sahnesinde meydana getirdikleri paradigma degisimleri aktarilmaktadir. Eski Yunan
ve Roma siyasi duslincesi, ortagagda hiristiyan siyasi diistincesi, Tlirk ve islam siyasi dislince dlslincesi,
Yenigag baslarindan XX. Yuzyil baslarina kadar Avrupa ve Osmanli-Tirk siyasi diisiincesindeki gelismeler
temsilcileri Gzerinden aktarilmaktadir.

8. YARIYIL DERSLERI (4. SINIF BAHAR)

UHIT 412 REKLAMDA YARATICI STRATEJILER: Reklam, reklama ajanslarinin yapilari ve isleyisleri;
arastirma, planlama, uygulama, degerlendirme asamalari ile bir reklamin nasil hazirlanacagi, nelere
dikkat edilmesi gerektigi, neden farkli markalarda ayni urunun farklh bigcimlerde reklamlarinin yapildig
konulari derste islenmektedir.

UHIT 418 ILETiSIM SOSYOLOIJiSi: Bu ders kpsaminda 6grencilere; iletisim sosyolojisinin 20.ylizyilin
baslarinda hangi tarihsel ve toplumsal kosullarda bilimsel bir disiplin olarak ortaya cikisi, iletisim
sosyolojisinin konusu, iletisim kavraminin farkh kullanimlari ve farkh tanimlari. kitle iletisiminin ve kitle
iletisim araglarinin sosyo-kiltiirel ve politik anlami, kitle iletisimi arastirmalarinin devreleri, kitle
iletisimine dair ilk calismalar, iletisim arastirmalarinin zaafiyeti, kitle iletisimine dair arastirmalara ivme
kazandiran etkenler, iletisime dair diinyada ilk akademik kurumlar, Frankfurt okulu distintrlerinin kitle
iletisimine yonelik elestirileri, iletisim kuramlari, otoriter iletisim sistemi, liberal/6zglrlik¢t kuram,



toplumsal sorumluluk kurami, sosyalist kuram, Denis McQuail ve gelismeci iletisim kurami ile
demokratik-cogulcu iletisim kurami, kuramlarin elestirisi: her kuramin toplumsal-siyasal yapilara gore
sekillendigi. iletisim olgusunun toplumsal bir olgu oldugu, tarihsel ve toplumsal kosullar icinde ele
alinmasi zorunlulugu, s6z konusu iletisimsizliklerin ise kriz ve yikimlara yol actigi distincesi, s6z konusu
iletisimin temel nitelikleri, toplumsal ve tarihsel boyutu icinde iletisim olgusu: Baykan Sezer'in insanin
doga karsisinda acziyeti ve zayifigi karsisinda buldugu ¢6ziime dair tezi: toplum halinde
orgitlenme/toplum halinde yasama, toplumsal érgitlenmenin iletisim sayesinde saglanabildigi, insan
ve doga iliskisi, toplumsal ve siyasal orgltlenme bigiminin ihtiya¢ duydugu iletisim sistemini Urettigi
tezinin Roma Iimparatorlugu, Pers Ahamenid Sistemi, ©&rneklerinde tartisilmasi: Roma
imparatorlugunun siyasi ve ekonomik egemenligine ve ihtiyacina gére bir iletisim sistemi kurmasi,
Cursis Publicus Yol Agi-Roma Yol Ag, Ahamenid, Pers imparatorlugunun yol sistemi, Roma
imparatorlugunda Haberlesme Uriinleri: Acta Senatus, Acta Diurna,Acta Urbis, Acta Urbana adi verilen
duvar gazeteleri, Roma'da iletisim ve egemenlik iliskisi, Roma'nin baska uygarliklari ve toplumlari
egemenligine almak igin iletisim ve retorik egitimine verdigi d6nem, Ortagag Avrupa'sinda feodalitede
iletisim: Feodalitenin siyasal, toplumsal ve ekonomik yapisina gore kurulan iletisim sistemi, kilesinin
etkinligi, Yenicag Avrupa'sinda iletisim sistemi: somirgeciligi saglamayi ve strdirmeyi hedefleyen bir
iletisim sisteminin kurulmasi, iletisimin teknik bir olaydan ziyade toplumsal ve siyasal bir olgu olarak
ele alinmasi geregi, glinimuiz iletisim sistemi ve medyasi: SimUlasyon kurami ve Jean Baudrillard -Jean
Baudrillard"in gliniimiiz toplum (tiketim toplumu) yapisina ve medyasina elestirisi, biyik anlatilarin
son buldugu tezi, kitle iletisim araglarinin tiketim toplumunda roli, bati disi toplumlarin durumu,
alternatif iletisim arayislari, iletisimde insanin 6ne ¢ikarilmasi, bunalimin evrensel boyutlari,
uluslararasi enformasyon ve iletisim diizen, "adaletsiz baris", bati emperyalizmi ve somirgeciliginin
dayattigi iletisim sistemine karsi alternatif iletisim sistemi hakkinda verilmektedir.

UHIT 420 SOSYAL SORUMLULUK VE SURDURULEBILIRLIK: Bu ders kapsaminda sosyal sorumlulugun
ve sirdurilebilirligin gelisimini saglayan paradigmalardaki degisimler sunulmakta surdurdlebilir
kalkinma hedefleri Gzerinden kurumlarin yaptigi sosyal sorumluluk uygulama &rnekleri analiz
edilmektedir. Cevresel, ekonomik ve sosyal strdirtlebilirlik baglaminda kurum ve kuruluslarin yénetim
anlayisindaki degisim klasik ve modern yonetim perspektifinden agiklanmaktadir. Ders kapsaminda
sosyal sorumluluk modellerine bakilmakta, kurumsal strdirilebilirlik raporlarinin isleyisi ve amaci
actklanmaktadir. Sorumluluk ve sirdirilebilirlik kavramlari, is ahlaki, diinya vatandasligi, yonetisim
kavramlariyla iliskilendirilerek agiklanmaktadir.

UHIT 422 MEDYA VE TOPLUMSAL DEGISIM: Bu ders kapsaminda dgrenciler; medyanin tanimi ve
kapsami, toplumsal degisme kavrami, toplumsal degisme ile ilgili kavramlar: evrim, devrim, blyime,
ilerleme, gelisme, modernlesme, kiiltirel degisme, toplumsal degisme olgusunun analizi ve medya
faktor, sosyal degisme sirecinde toplum ve medya, klasik sosyal degisme teorileri agisindan medya,
¢agdas sosyal degisme teorileri agisindan medya, sosyal degismeyi saglayan faktorler ve medya, sosyal
degismeyi belirleyen siirecler ve medya, medyanin sosyal degisime etkisi, farkli medya tiirleri ve sosyal
degisim, Diinya’da ve Turkiye'de sosyal degisme ve medya iliskisi, modernlesme ve medya iliskisi
konulari hakkinda bilgi sahibi olurlar.

UHIT 424 TANITIM VE TURIZM: Bu ders cercevesinde; tanitim kavrami ve turizm faaliyetlerindeki
Onemi, turizmde tanitimi ve ekonomik, sosyal, kilttrel katkilari, turizm tanitiminin tarihsel stireci, AB
Ulkelerinde turizm faaliyetleri, destinasyon imaji kavrami ve 6nemi, destinasyon yonetiminde stratejik
imaj yonetimi, destinasyon imajina yonelik diinyadan basarili uygulamalar, diinya genelinde Tirkiye
imaji ve tanitimi, diinya genelinde tiirkiye imaji ve tanitimi, destinasyon markalamasi kavrami ve
diinyadan basarili uygulamalar, Turkiye'nin tanitiminda gorevli kuruluslar, Turkiye'nin tanitimi igin
stratejiler konularina yer verilmektedir.



UHIT 436 INTERNET STRATEJILERI VE E-TICARET: Ders kapsaminda 6grencilerin elektronik ticaretin ne
oldugunu 6grenmeleri, dijital ortamda pazarlamanin nasil yapiimasi gerektiginin anlagiimasi, internet
bazli pazar arastirmasinin nasil yapilacagi, basarili internet stratejilerinin incelenmesi ve edinilen bilgi-
birikim ile yeni stratejiler gelistirmelerinin saglanmasi amacglanmaktadir. Bu stratejilerin
gelistirilebilmesi icin Ogrencilere internete dayali teknik bilgiler ile iletisim bilgileri birlikte
sunulmaktadir.

UHIT 440 GONULLULUK CALISMALARI: Bu ders kapsaminda 6grenci; bilim ve sanat disiplinleri arasinda
ishirligi saglanarak kampis disindaki gercek yasam ortaminda saptanmis sorunlarin ¢6ziimd igin ortak
calismalar yapma, bu sorunlarin ¢6ziiminde alan birikimlerini digerleriile esgiidiimlii olarak ise kosma,
uzmanlik donanimlarini diger uzmanlik alanlari ile uygun kompozisyonlar olusturarak belirli bir amaca
yonelik olarak proje baglami igcinde kullanma, meslek disinda ¢evre duyarliiginin geregi sivil toplum
duyarhhgini gelistirerek yasama yansitma, sosyal-dogal-kiltiirel vb. ¢evre sorunu saptayabilme,
saptanan sorunun ¢6zUimd icin disiplinlerarasi isbirligi gelistirebilme, slireci amagtan taviz vermeden
surdirebilme, sonuglarini kamuoyu ile paylasabilme hakkinda bilgi sahibi olur.

UHIT 442 MESLEKIi INGILIZCE Il: Bu ders; iletisim terminolojisinde yer alan ingilizce kavramlarin
ogretildigi, 6grencilere okudugunu anlama ve konusma yeteneklerinin kazandirildigi bir lisans dersidir.
Bu derste, iletisim Fakiltesi ogrencilerinin ileriki meslek yasamlarinda aktif bir sekilde
kullanabilecekleri diizeyde yabanci dil bilgisi verilmesi amaglanmaktadir.



